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EXPOSICION DE MOTIVO

REFORMA PARCIAL DE LA ORDENANZA DE IMPUESTOS SOBRE PROPAGANDA
Y PUBLICIDAD COMERCIAL DEL MUNICIPIO GUANTA DEL ESTADO
ANZOATEGUI

El Proyecto de Reforma de la Ordenanza de Impuesto sobre Propaganda y Publicidad
Comercial del Municipio, que hoy se presenta, se enmarca en atencion a lo establecido por la
Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela, donde consagra la Potestad Tributaria
de los Municipios, estableciendo especificamente las areas sobre las cuales tienen

competencia en concordancia con lo dispuesto en la Ley Organica del Poder Publico Municipal.

En este sentido, la Reforma en mencion, tiene como principal objetivo reordenar, sincerar y
actualizar el sistema tributario del Municipio, ajustandose a la realidad econdmica nacional en el
marco de las disposiciones vigentes en materia de Armonizacion Tributaria Municipal,
dispuestas por la Legislacion Nacional utilizando como Unidad de Cuenta Dinamica, para el
calculo de los Tributos, accesorios y sanciones el tipo de cambio de la moneda de mayor valor
publicado por el Banco Central de Venezuela, sin perjuicio que las obligaciones deban pagarse
exclusivamente en la cantidad equivalente en bolivares, al tipo de cambio vigente para la fecha

del pago del tributo, accesorio o sancion.

Asi mismo, se armonizan las tablas y valores maximos del Clasificador de los distintos Medios
de Propaganda y Publicidad Comercial, regulados por este cuerpo normativo de conformidad
con lo dispuesto por el Ministerio del Poder Popular con competencia en materia de Economia y

Finanzas.

Por lo antes expuesto, se afianza en el desarrollo Politico, Econdmico, Social y Cultural de los
Pueblos, avanza de manera vertiginosa caracterizado por la dinamica y cambiante conducta de

sus habitantes.

Ilgualmente, esta Ordenanza aprueba el uso de la Unidad de Cuenta Dindmica (UCD) para el
calculo de los tributos, accesorios y sanciones el tipo de cambio de la moneda de mayor valor
publicado por el Banco Central de Venezuela, sin perjuicio de que las obligaciones se paguen
exclusivamente en la cantidad equivalente en bolivares, al tipo de cambio vigente para la fecha

del pago del tributo, accesorio o sancion.



Finalmente es de indicar, que se ha adecuado a las exigencias y a tenor de lo antes planteado,
se pretende garantizar un Municipio justo, promoviendo la eficiencia de la gestion fiscal del
Sector Publico para generar mayor transparencia sobre el impacto econémico y modernizar,
optimizar y fortalecer el sistema tributario, trayendo consigo beneficios significativos a la
Administracion Tributaria Municipal del Municipio Guanta, sin menoscabo de los intereses del

pueblo.
ORDENANZA

El Concejo del Municipio, en ejercicio de las atribuciones establecidas en los Articulos 168,
ordinales 2, 3, y 175 de la Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela, en
concordancia con el ordinal 12 del articulo 88 y 138.2 de la Ley Organica del Poder Publico
Municipal, y en cumplimiento al mandato establecido en la Disposicién Transitoria Unica de la
Ley Orgénica de Coordinacion y Armonizacion de las Potestades Tributarias de los Estados y

Municipios, sanciona la siguiente:




REPUBLICA BOLIVARIANA DE VENEZUELA
ESTADO ANZOATEGUI
MUNICIPIO GUANTA

El Concejo Municipal del Municipio Guanta del Estado Anzoétegui, en el ejercicio
de sus atribuciones establecidas en el numeral 1 del Articulo 54 y numeral 1 Articulo
95 de la Ley Orgéanica del Poder Publico Municipal, sanciona la siguiente:

ORDENANZA DE REFORMA PARCIAL A LA ORDENANZA IMPUESTO SOBRE
PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL DEL MUNICIPIO GUANTA DEL
ESTADO ANZOATEGUI

TITULO |
DISPOSICIONES GENERALES
CAPITULO |
OBJETO Y DISPOSICION GENERAL

Objeto
Articulo 1: Esta Ordenanza tiene por objeto establecer el régimen de aplicacién del Impuesto
sobre Propaganda y Publicidad Comercial previsto en el articulo 179, numeral 2 de la
Constitucion de la Republica Bolivariana de Venezuela, y en el articulo 138, numeral 2 de la Ley
Organica del Poder Publico Municipal, en jurisdiccion del Municipio Guanta del Estado
Anzoétegui.

Que Grava Este Impuesto
Articulo 2: Quedan sometidas a las disposiciones de esta Ordenanza, todo aviso, anuncio o
imagen que con fines publicitarios sea exhibido, proyectado o instalado en bienes del dominio
publico municipal o en inmuebles de propiedad privada siempre que sean visibles por el publico,
0 que sea repartido de manera impresa en la via publica o se traslade mediante vehiculo,
dentro de la respectiva jurisdiccién del Municipio Guanta del Estado Anzoategui.

Competencia Sobre Las Disposiciones Nacionales O Estadales



Articulo 3: La presente Ordenanza regira sin perjuicio de la aplicacion de las disposiciones
sobre propaganda y publicidad comercial sancionada o dictadas por las autoridades nacionales
o0 estadales en el ambito de su competencia.

Competencia De La Administracion Tributaria Municipal

Y La Direccién De Planificacion Del Habitat Y Gestion Del Territorio

Articulo 4: La materia tributaria relacionada con esta Ordenanza sera competencia de la

Administracion Tributaria Municipal y la materia urbanistica, en todo lo referente a la ubicacién

de los medios exteriores de publicidad, su incidencia en el ambiente, en el paisajismo y en

transito de vehiculos, sera competencia de la Direccion de Planificacion del Habitat y Gestion

del Territorio; todo ello sin perjuicio de las atribuciones conferidas por el Alcalde o Alcaldesa en

su condicion de méaxima autoridad de Municipio Guanta del Estado Anzoategui, de
conformidad con el ordenamiento juridico vigente.

Idioma Para La Publicidad Y Su Excepcion
Articulo 5: Toda propaganda o publicidad comercial debera ajustarse a la verdad vy
expresarse en correcto idioma castellano. Se podra utilizar idiomas extranjeros cuando se
trate de palabras que no tienen traduccion o de nombres propios, marcas de fabrica o
denominaciones comerciales debidamente registradas, o cuando sea de interés para grupos
especificos. En este Ultimo caso, debe presentarse a la Administracion Tributaria Municipal, la
traduccion del texto al castellano. La propaganda y publicidad comercial en idiomas, dialectos o
lenguas indigenas de la region siempre sera permitida sin traduccion al castellano.

CAPITULO Il
DEL HECHO IMPONIBLE Y DE LA BASE IMPONIBLE

Hecho Imponible
Articulo 6: El hecho imponible del impuesto establecido por esta Ordenanza esta constituido
por la creacidn, fijacion, instalacion, publicacion, proyeccion o realizacion por cualquier medio,
de avisos, anuncios o imagenes con fines comerciales en bienes del dominio publico, o en
inmuebles de propiedad privada siempre que sean visibles por el publico, o sean repartidos de
manera impresa en la via publica o que se exhiban mediante vehiculos, en jurisdiccion del
Municipio Guanta del Estado Anzoategui.

Base Imponible



Articulo 7: La base imponible del impuesto establecido por esta Ordenanza esta constituida por
el nimero de unidades, de ejemplares o su extension en metros cuadrados, del medio utilizado
para realizar la propaganda y publicidad comercial.

CAPITULO 1Il
DE LOS SUJETOS PASIVOS

Sujetos Pasivos
Articulo 8: Son sujetos pasivos en calidad de contribuyentes del impuesto establecido por esta
Ordenanza, los anunciantes. Se entiende por anunciante la persona natural o juridica cuyo
producto o actividad se promociona o de cualquier forma se beneficia con la publicidad.

Agente De Percepcion
Articulo 9: Son sujetos pasivos en calidad de responsable como agentes de percepcion, las
empresas 0 agencias que se encarguen de prestar el servicio de publicidad, los editores
de medios impresos, los propietarios de salas de cine y cualesquiera otros que, en razén de su
actividad principal, participen o hagan posible la realizacion de la publicidad.

Obligacién De Los Agentes De Percepcion
Articulo 10: Los agentes de percepcién estan obligados a reflejar el monto del impuesto en
las facturas que emitan a cargo de los anunciantes, por la realizacién de actividades gravadas
en esta Ordenanza. Efectuada la percepcion, el agente de percepcion es el Unico responsable
ante el Tesoro Municipal por el impuesto percibido, que debera enterar en la oficina receptora
de fondos municipales, mediante la planilla correspondiente o por via electrénica, dentro del
lapso previsto en los articulos 80 y 81, de la presente Ordenanza, segun sea el caso.

Paragrafo Unico: Son obligaciones de los agentes de percepcion:

1. Practicar las percepciones del impuesto sobre propaganda y publicidad comercial,
segun las modalidades y montos establecidos en la presente Ordenanza.

2. Declarar y enterar los montos percibidos por concepto de impuesto sobre propaganda y
publicidad comercial.

3. Enterar el impuesto percibido, en el lugar, fecha y forma que indique la Administracién
Tributaria Municipal.

4. Inscribirse en el Registro de Contribuyentes de Propaganda y Publicidad Comercial
llevado por la Administracion Tributaria Municipal, previo cumplimiento de los requisitos
exigidos, y solicitar la constancia de inscripcion.

5. Constituir fianza a favor de la ALCALDIA DEL MUNICIPIO GUANTA

Designacion De Los Agentes De Percepcién
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Articulo 11: Se designan como agentes de percepcion del impuesto sobre propaganda y
publicidad comercial, las empresas 0 agencias que se encarguen de prestar el servicio de
publicidad, los editores de medios impresos, los propietarios de salas de cine y cualesquiera
otros que, en razén de su actividad principal, participen o hagan posible la realizacion de la
publicidad.

Articulo 12: La obligacion de percepcion prevista en este capitulo es diferente a la que
corresponde a tales personas naturales o juridicas por el ejercicio de actividades econ6micas
en jurisdicciéon del Municipio Guanta del Estado Anzoategui.

CAPITULO IV
DE LAS DEFINICIONES.

Articulo 13: A los efectos de esta Ordenanza se entiende por:

Propaganda y publicidad comercial: Todo aviso, anuncio o imagen dirigido a llamar la
atencion del publico hacia un producto, persona o actividad especifica, con fines comerciales.

Medios: Los canales, vias 0 espacios creados, manejados, fabricados, instalados, producidos y
otros, por cualquier persona natural o juridica de manera permanente o eventual donde se
exhiben o exponen los anuncios publicitarios alusivos a los atributos y/o virtudes de los
productos o servicios, con el fin de atraer de manera directa o indirecta a consumidores,
usuarios y compradores .

Unidad publicitaria: Cualquier objeto, elemento, instrumento, bien, cosa, mecanismo,
tecnologia o similares que sirvan o se usen para la exhibicion de productos, marcas, servicios,
modelos, bienes o similares dirigidos a atraer la atencién del consumidor o usuario.

Conjunto de medios o unidades publicitarias: Es el conjunto homogéneo o heterogéneo de
unidades publicitarias que sirvan o que se usen para la exhibicibn de productos, marcas,
servicios, modelos, bienes o similares dirigidos a atraer la atencién del consumidor o usuario.



TITULO Il
DE LOS DEBERES FORMALES Y REGISTRO DE CONTRIBUYENTES DE
PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL

CAPITULO |
REGISTRO DE CONTRIBUYENTES DE PROPAGANDA Y PUBLICIDAD
COMERCIAL

Registro De Contribuyentes De Propaganda Y Publicidad Comercial

Articulo 14: Toda persona natural o juridica que pretenda operar en nombre propio 0 en
nombre de terceros, como empresa 0 empresario de propaganda y publicidad comercial y
realizar actividades publicitarias en medios exteriores, interiores y cines, de manera
permanente, en jurisdiccion de éste Municipio, debera estar inscrita en el Registro de
Contribuyentes de Propaganda y Publicidad Comercial que al efecto llevara la Administracion
Tributaria Municipal con el objeto de identificar y conocer a cada una de las empresas o
empresarios y de los medios existentes, con determinacion exacta del cédigo asignado, nimero
de placa identificadora colocada en el respectivo equipo o unidad publicitaria, fecha de permiso
y numero de inspeccion, unidad y empresa de propaganda y publicidad comercial, el cual
deberé ser actualizada anualmente.

Paragrafo Unico: Se exceptita de esta disposicion todos aquellos sujetos pasivos
eventuales del pago de este impuesto.

Requisitos Para La Inscripcion En El Registro
De Contribuyentes De Propaganda Y Publicidad Comercial

Articulo 15: Son requisitos para la inscripcién en el Registro de Contribuyentes de Propaganda
y Publicidad Comercial, ademas de llenar el formato respectivo y presentar en original y copia
los siguientes requisitos:

1° En el caso de personas juridicas:

a) Acta constitutiva y estatutaria.

b) Licencia de Funcionamiento de Actividades Econdémicas de Industria, Comercio,
Servicios o de indole Similar.

c) Estado de cuenta solvente en el area de impuesto sobre actividades econémicas de
industria, comercio, servicios o de indole similar, si fuere el caso.



d) Memoria descriptiva y planos de los medios publicitarios que la empresa pretende
comercializar en el Municipio Guanta del Estado Anzoéategui.

e) Registro de Informacion Fiscal (RIF).

f) Proyecto, célculo y constancia del grado de seguridad del medio publicitario firmado por
los profesionales responsables del mismo.

g) Informe de factibilidad de instalacion del medio publicitario emitido por la Direccion de
Planificacion del Habitat y Gestién del Territorio, de ser el caso.

2° En el caso de personas naturales:

a) Cédula de Identidad.

b) Memoria descriptiva y planos de los medios publicitarios que se intente
comercializar en el Municipio Guanta del Estado Anzoétegui.

c) Proyecto, calculo y constancia del grado de seguridad del medio publicitario firmado por
los profesionales responsables del mismo.

Pdéliza De Responsabilidad Civil: En el caso de personas naturales o empresas que se
dediguen a las actividades de propaganda y publicidad comercial mediante vallas o
cualesquiera otros elementos fijos, ademas de los anteriores, debera presentar péliza
de responsabilidad civil emitida por una empresa de seguro con duracién minima de un (01)
afio que ampare riesgos de los posibles siniestros que puedan causarse a terceros. La
renovacion anual de esta poéliza debe ser comprobada en el momento del pago de los
impuestos causados en aplicacion de esta Ordenanza.

Del Registro De Contribuyente
De Propaganda Y Publicidad Comercial

Paragrafo Unico: Para la inscripcién en el Registro de Contribuyentes de Propaganda y
Publicidad Comercial, los sujetos pasivos deberan pagar ante las oficinas receptoras de fondos
municipales o por medios electrénicos, una tasa administrativa equivalente a Quince (15)
veces del tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicado por el Banco Central de

Venezuela Vigente para la fecha de pago del tributo.

Lapso Para Emitir Constancia De Inscripcion
Articulo 16: Recibida la solicitud de inscripcién y los recaudos a los que contrae el articulo
anterior, la Administraciébn Tributaria Municipal procedera a su correspondiente revision y
dentro de los diez (10) dias habiles siguientes a su recepcion expedira al interesado constancia
de su inscripcién o en su defecto se le notificar4d mediante escrito las causas de su rechazo.



CAPITULO Il
DE LA TRAMITACION DEL PERMISO

Permiso Y Requisitos
Articulo 17: Solo podré exhibirse propaganda o publicidad comercial, o ejercer cualquier tipo
de acto relacionado con esta actividad, cuando previamente se haya obtenido el permiso para
la instalacion de propaganda y publicidad comercial y pagado el impuesto correspondiente ante
la Administracion Tributaria Municipal. A tal efecto, la persona natural o juridica interesada en la
instalacion de una estructura para propaganda y publicidad comercial, colocacién de avisos en
locales comerciales o exhibicién de propaganda y publicidad comercial por cualquier medio, en
jurisdiccion de este Municipio, debera presentar ante la Administracion Tributaria Municipal por
escrito en el formato expedido para tal fin, la solicitud de permiso para la instalacion de
propaganda y publicidad comercial, en el cual expondra las razones de su solicitud. El escrito
debera estar acompafiado de los siguientes recaudos:

1. Indicacion de las caracteristicas y formas del medio y de la unidad de propaganda y
publicidad comercial, asi como de la estructura material o forma a utilizar.

2. Para medios ocasionales, deberan precisar el tiempo en el cual seran instalados y
exhibidos, el sitio y/o espacio a ocupar;

3. Para los medios permanentes, solo se debe especificar que son permanentes e
intercambiables y el lugar a ocupar, plano de ubicacién del lugar donde se colocara la
unidad de propaganda y publicidad comercial y fotografia de dicho lugar.

4. Croquis de ubicacién que incorpore la unidad publicitaria propuesta a los elementos
existentes en su entorno.

5. Proyecto de ornato y mantenimiento, cuando se proponga su ubicacion en terrenos no
construidos.

6. Croquis de relacion de distancias minimas con inmuebles, avenidas y calles de ser el
caso y con otras unidades publicitarias similares o de la misma categoria existente en el
sector.

7. Fianza de fiel cumplimiento emitida a favor de la ALCALDIA DEL MUNICIPIO
GUANTA  por empresa de seguros o institucion financiera de reconocida solvencia,
suficiente para responder al Municipio de las obligaciones que ha de asumir la persona
natural o juridica de acuerdo a esta Ordenanza. El monto de esta fianza sera
determinado en unidades tributarias y fijada por la Administracién Tributaria Municipal,
las cuales se ajustardn a comienzo de cada afio en la forma y condiciones previstas en
el Cédigo Organico Tributario. La duracion de esta fianza serd de un afio, renovable por
periodos iguales y permanecera en custodia de la Administracion Tributaria
Municipal hasta que venza el permiso, y deberd ser renovada en caso de que la
duracion del permiso otorgado sea extendida.
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8.

10.

11.

12.

13.

En el caso de vallas colocadas en kioscos, se debera presentar, ademas de los
recaudos anteriores que apliquen:

a) Constancia de funcionamiento de kiosco, emitido por la Direccion de
Planificacion del Habitat y Gestion del Territorio para la instalacion del kiosco,
como se sefiala en el articulo 74 de la presente Ordenanza.

b) Comprobante de pago de las obligaciones tributarias del kiosco.

En terrenos de propiedad privada, presentar copia del documento de propiedad del
inmueble, contrato de arrendamiento, estado de cuenta solvente del pago de impuesto
sobre inmuebles urbanos, autorizacién escrita del propietario del inmueble para la
instalacion de la unidad publicitaria, y, ademas, autorizacion escrita del propietario del
inmueble para que los funcionarios del Municipio accedan al mismo, si ello fuera
necesario, para la ejecucion forzosa del acto que ordene la remocién. En caso de que
se coloque una unidad publicitaria en terreno o propiedad privada, sin autorizacion de la
Administracion Tributaria Municipal, el propietario del terreno o0 inmueble sera
solidariamente responsable, en conjunto con la empresa de propaganda y publicidad
comercial, en el pago de los impuestos ocasionados y en las acciones que deriven por
contravencion a esta Ordenanza.

En caso de tratarse de medios publicitarios luminosos, iluminados o electrénicos, debe
anexarse la certificacion de la empresa suplidora de energia eléctrica sobre la
factibilidad del servicio y un estudio técnico avalado por un ingeniero eléctrico
debidamente colegiado.

En caso de tratarse de medios publicitarios colocados en las paredes laterales o
azoteas de edificaciones con uso residencial, debera suministrarse a la Administracion
Tributaria Municipal el contrato de arrendamiento del propietario del inmueble o de la
junta de condominio. Este estudio deberd ser aprobado por la Direccion de
Planificacion del Habitat y Gestién del Territorio.

La entrega de los recaudos a los que se refieren los numerales anteriores, quedaran
registrados para tal fin y cuyos documentos seran devueltos al interesado al momento
de recibir y asentar estos recaudos. Se dara preferencia para la colocacion de la unidad
publicitaria al primer inscrito y/o solicitante, en caso de que para un mismo espacio
hubiere més de una solicitud.

En terrenos municipales se debera presentar, luego de la inscripcién, ademas de los
recaudos anteriores los siguientes:

a) Certificacion de la Direccion de Planificacion del Habitat y Gestion del Territorio
donde conste que el terreno es de propiedad municipal, que debera responder en el
término de quince (15) dias habiles desde su recepcion.

b) Contrato de arrendamiento suscrito entre la empresa publicitaria y el Alcalde o
Alcaldesa, elaborado por la Sindicatura Municipal. El arrendamiento serd pagado
mediante el canon que al efecto fije la Alcaldia o mediante la utilizacion de espacios en
vallas de propaganda y publicidad comercial para mensajes institucionales, ornatos de
jardines, mantenimiento de parques, areas verdes, plazas, plazoletas o similares de
acuerdo al contrato respectivo. La ausencia de respuesta de las autoridades, no da
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derecho a la instalacién de la unidad publicitaria. Si el solicitante no coloca la unidad
publicitaria dentro de los sesenta (60) dias continuos a la aprobacién de la solicitud,
caducard el derecho de preferencia al que se refiere el numeral anterior, pudiendo
concedérsele el espacio a quien lo haya solicitado en segundo lugar.

14. Constancia de inscripcion vigente de la empresa, empresario publicitario o
persona natural responsable, en el Registro de Contribuyentes o Responsables del
impuesto sobre actividades econdmicas que al efecto lleva la Administracion Tributaria
Municipal y comprobante de pago del impuesto sobre actividades econémicas.

15. Comprobante de pago de la tasa administrativa que se refiere el articulo 20 de la
presente Ordenanza.

16. En caso de propaganda y publicidad comercial en vehiculo, serd requerida la
aprobacion del Instituto Nacional de Transporte Terrestre.

17. Cualquier otro recaudo que la Administracion Tributaria Municipal considere pertinente.

Informe De Factibilidad
Paragrafo Primero: En caso de tratarse de los medios exteriores establecidos en los
articulos 25, 26, 40, 46, 62, 66 y 67 de esta ordenanza, asi como pancartas, stand, médulos,
casetas, gigantografias, se requerira, ademas de los requisitos antes mencionados, un informe
de factibilidad expedido por la Direccién de Planificacion del Habitat y Gestidn del Territorio.
Queda entendido que esta direccidn se reserva el derecho a negar cualquier solicitud que a su
juicio no responda con los planes de ordenamiento urbano, publicitarios, de ornato, estéticos u
otros del Municipio, sin tener que mediar ninguna respuesta razonada al respecto.

Contenido Del Informe De Factibilidad
Paragrafo Segundo: El informe de factibilidad emitido por la Direccién de Planificacion del
Habitat y Gestion del Territorio debe sefialar nombre del solicitante, registro de informacién
fiscal, caracteristicas del medio publicitario, direcciéon exacta del lugar en donde se pretenda
instalar el medio publicitario, cantidad de medios publicitarios que se les otorgue la factibilidad,
fecha de emision y nombre del funcionario que lo emite.

Verificacién De Los Requisitos
Articulo 18: De conformidad con sus competencias, la Administracién Tributaria Municipal, una
vez presentada la solicitud con todos los recaudos exigidos en el articulo anterior, dejara
constancia de haberla recibido y procedera a la exhaustiva verificacion de que la solicitud
cumple a cabalidad con todos y cada uno de los extremos y requisitos previstos en esta
Ordenanza, previa inspeccion del lugar donde se pretenda la colocacién del medio publicitario.
Solo luego de constatarse que no hay impedimento alguno para la procedencia de la solicitud,
se otorgara el respectivo permiso para la instalacion de propaganda y publicidad comercial.
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Potestad De Fiscalizacion

Paragrafo Primero: Queda expresamente entendido que la Direccién de Planificacion del
Habitat y Gestion del Territorio y la Administracion Tributaria Municipal, tendran plena potestad
de practicar la inspeccion directa y fiscalizacién a que haya lugar durante la colocacién del
medio publicitario de que se trate, para garantizar a cabalidad que este se ajusta a los
pardmetros y extremos aprobados, contenidos en el respectivo permiso que haya sido
otorgado, siendo obligatoria la presencia de un fiscal de la Administracién Tributaria Municipal al
momento de la colocacién del medio publicitario.

Lapso Para Otorgar Permiso De

Instalacion De Propaganda Y Publicidad Comercial

Paradgrafo Segundo: A los fines del debido pronunciamiento en cuanto a la

aprobacién o rechazo de la solicitud de colocacién de propaganda o publicidad comercial

que alude esta Ordenanza, la Administracion Tributaria Municipal, tendr4 un lapso de veinte
(20) dias hébiles contados a partir de la fecha en la cual se admite la solicitud.

Obligacién De Colocar Placa De Identificacion
Paragrafo Tercero: A los fines expuestos en el presente articulo, una vez que sea
debidamente instalado el medio publicitario de que se trate, se requerira la colocacion de la
respectiva placa Identificadora en la unidad publicitaria, de la empresa y/o interesado, con el
namero de permiso, nombre, registro de informacion fiscal, direccion, teléfono y fecha de
colocacion, cuyo costo sera a cargo de la empresa y/o interesado.

Mas De 40 Dias Continuos Sin Publicidad
Paragrafo Cuarto: No podra permanecer mas de cuarenta (40) dias continuos una unidad de
propaganda y publicidad comercial autorizada, sin exhibicion de anuncio, aviso o imagen
alguna; de lo contrario se aplicara lo previsto en el articulo 110, de la presente Ordenanza.

NegacionDel Permiso
Articulo 19: La Administracion Tributaria Municipal, negaré el permiso para instalar, transmitir,
exhibir o realizar la actividad de propaganda y publicidad comercial en la jurisdiccién del
municipio Simdén Bolivar del estado Anzoategui, si la empresa o empresario responsable, no
detenta la constancia de inscripcion vigente en el Registro de Contribuyentes de Propaganda y
Publicidad Comercial que al efecto lleva la Administracién Tributaria Municipal y que ademas no
se encuentre solvente en el pago de sus impuestos municipales para el momento de la
solicitud.

Tasa Administrativa De Tramitacion
Articulo 20:Toda solicitud para la tramitacion del permiso para la instalacién de propaganda y

publicidad comercial, causarda una tasa administrativa del equivalente a Quince
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(15)veces del tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicado por el Banco Central de
Venezuela, Vigente para la fecha de pago del tributo, la cual serd pagada previamente a la
presentacion de la solicitud, que podrd hacerse ante las oficinas receptoras de fondos
municipales, o por medio electrénico, y la cual servird de constancia, a los fines previstos en
esta ordenanza.

Paragrafo Unico: En el caso de la solicitud de renovacién del permiso de propaganda y
publicidad comercial se causara una tasa administrativa equivalente a Quince (15) veces el
tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicado por el Banco Central de Venezuela,
Vigente para la fecha de pago del tributo, la cual sera pagada previamente a la presentacion de

la solicitud.

Renovacion Del Permiso Y Su Requisitos
Articulo 21: Queda entendido expresamente que para poder optar a la renovacion anual del
Permiso para la Instalacion de Propaganda y Publicidad Comercial, los sujetos pasivos deberan
presentar ante la Administracion Tributaria Municipal comprobante de pago de los impuestos
sobre propaganda y publicidad comercial, actividades econdmicas de industria, comercio,
servicios, o de indole similar, inmuebles urbanos y vehiculo, que correspondan, pago de la tasa
administrativa que se refiere el articulo 20 y la renovacion del informe de factibilidad
emitido por la Direccion de Planificaciéon del Habitat y Gestidn del Territorio.

La solicitud de renovacion deberd ser presentada con un (1) mes de anticipacién al vencimiento
del permiso, cuando la misma sea requerida para una instalacion de propaganda y publicidad
comercial otorgada por un (1) afio y en los demas casos se aplicarda lo establecido en la
presente Ordenanza.

CAPITULO III
DE LAS OBLIGACIONES

Obligacion Articulo 22: Todo el que realice la actividad de propaganda y publicidad
comercial a que se refiere esta Ordenanza esta obligado a:

1° Realizar el pago de impuesto sobre propaganda y publicidad comercial que sea
causado, bien sea en condicién de contribuyente o agentes de percepcién segun sea el
caso, de acuerdo con esta Ordenanza.
2° Mantener en buen estado los medios publicitarios que se instalen. Si los medios o
unidades publicitarias no van a ser utilizadas para los fines establecidos en esta
Ordenanza por un periodo superior a treinta (30) dias continuos, el publicista o duefio
del medio o unidad publicitaria esta obligado a colocar un mensaje institucional
14



destinado a incentivar el pago de los impuestos municipales y otros de interés social y
cultural para el Municipio Guanta del Estado Anzoategui.

3° Retirar los medios o unidades publicitarias en los casos en que no cumplan con algunas
de las disposiciones de esta Ordenanza, asi como aquellos que no llenen las
condiciones estéticas y de seguridad requeridas.

4° Solicitar un nuevo permiso ante la Administracion Tributaria Municipal producto de
cualquier cambio estructural o de forma de las vallas, avisos o medios, si con ellos las
mismas dejan de corresponderse con el informe de factibilidad inicialmente otorgado
por la Direccion de Planificacién del Habitat y Gestion del Territorio, si fuere el caso, y la
Administracion Tributaria Municipal, a los efectos de obtener el nuevo informe de
factibilidad si asi lo ameritara, y de pagar el impuesto que le corresponde. Esto
debera realizarse en el plazo de quince (15) dias continuos, después de haber recibido
el nuevo permiso.

5° Notificar a la Administracion Tributaria Municipal, el retiro de las vallas o unidades
publicitarias y demostrar que se ha restituido a su condicion original el espacio de
ubicacion de las mismas.

6° Enviar a la Administracion Tributaria Municipal, una relaciéon que indique los avisos,
vallas o unidades publicitarias y el mensaje publicitario que contenga el medio
publicitario y que continuaran en exhibicién durante el afio siguiente, en el transcurso
del mes de noviembre de cada afio, los permisos vigentes o su renovacion.

7° Permitir el acceso de los auditores fiscales debidamente autorizados por la
Administracion Tributaria Municipal para la revision de la contabilidad y suministrar a
éstos los documentos e informacion que le sean requeridos.

Propaganda Y Publicidad Comercial En Areas De Interés Turistico
Articulo 23: Toda propaganda y publicidad comercial que se pretenda difundir a través de
cualquier medio publicitario de los previstos en esta Ordenanza, colocadas en areas de interés
turistico del Municipio Guanta del Estado Anzoategui, estard sujeta a revision por la
Administracion Tributaria Municipal a los fines de cumplir con lo previsto en la normativa vigente
y en especial con aspectos de interés historicos, culturales, morales y arquitectonicos.

Obligacién De Mantener En Adecuadas

Condiciones La Unidad O Elementos Publicitarios

Articulo 24: Toda valla, poste, chupeta, gigantografias, cartel o elementos publicitarios

similares deberan mantenerse en adecuadas condiciones de seguridad y conservaciéon. En

caso de desperfectos, deterioros o vencido el lapso de vigencia de la propaganda o publicidad

comercial, el contribuyente o sus responsables procederdn a repararlas o removerlas en un

plazo de quince (15) dias continuos, contados a partir de la fecha de vencimiento del permiso o
de haber recibido la notificacion respectiva.
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En caso contrario, la Alcaldia del Municipio Guanta del Estado Anzoategui, podra disponer de
ella sin estar obligado a indemnizar al propietario del medio publicitario o removerlo sin que el
responsable pueda reclamar deduccion o devolucion del impuesto que hubiere pagado.
Los gastos que ocasione la remocion, de ser el caso, seran por cuenta del responsable o
propietario de la unidad publicitaria quien no podra alegar deterioro de ninguna indole derivado
de tal accion y el comprobante de pago de haberse realizado el pago respectivo le sera
exigido para su proxima solicitud de permiso o tramite establecido en esta Ordenanza.

Paragrafo Primero: La empresa encargada de la propaganda y publicidad comercial y/o el
anunciante que instale vallas o anuncios fijos o similares en terrenos municipales o de
propiedad privada debera conservar y mantener limpia el area circundante, asi como realizar
obras de paisajismo.

Paragrafo Segundo: Las personas naturales o juridicas que asuman el patrocinio de obras
de ornato y paisajismo, podran instalar afiches o modulos de informacién que identifiquen al
patrocinante como prestador del servicio.

TITULO 1l
DE LOS DISTINTOS MEDIOS DE PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL

CAPITULO |
DE LAS VALLAS

Definicion De \Vallas
Articulo 25: Se entiende por valla todo aviso impreso o pintado, realizado en forma
estructural, o como mural, incluyendo globos, con o sin iluminacién, destinado a permanecer a
la vista del publico, en ambientes exteriores.

Vallas lluminadas, Luminosas O Electronicas
Articulo 26: Se entiende por valla iluminada aquella que, ajustada a la definicion del articulo
anterior, posea iluminacion proveniente del exterior. Se entiende por valla luminosa aquella
que, ajustada a la definicion del articulo anterior, posea iluminacion proveniente del interior
de su estructura. Se entiende por valla electrénica, Leds aquéllas que, ajustada a la definicion
del articulo anterior, exhiba anuncios intercambiables accionados mediante
mecanismos 0 mandos electronicos, electromecanicos o similares.
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Vallas Publicitarias Combinadas Con Servicios A La Comunidad
Articulo 27: Se entiende por valla publicitaria combinada con servicios a la comunidad,
aquella estructura que incorpora elementos publicitarios y promueve o presta un servicio
reconocido en forma oficial, de conformidad con lo establecido en esta Ordenanza.

Ubicacion Y Forma De Sustentarse
Articulo 28: En cuanto a su ubicacion y forma de sustentarse, las vallas podran ser
instaladas con estructuras propias sobre el suelo; en edificaciones, en cuyo caso
podran disponer de estructuras propias instaladas sobre azoteas o adosadas a las fachadas;
podra igualmente tratarse de vallas méviles o rodantes cuando sean instaladas en el exterior de
vehiculos automotores de cualquier tipo.

Lugar Para Instalar Vallas
Articulo 29: Las vallas solo podran ser colocadas en los lugares siguientes:
1) Inmuebles ubicados en areas zonificadas como comerciales, industriales y de usos
mixtos previstos en los planos de zonificacion del Municipio Guanta del Estado
Anzoétegui.
2) Los linderos de zonas residenciales, paredes laterales y azoteas de edificaciones
con uso mixto, siempre que las vallas tengan dirigida su cara impresa hacia avenidas o
autopistas ubicadas fuera de la zona residencial, y no obstaculicen el campo visual de
las edificaciones existentes, ni perturben, si son iluminadas, luminosas o electrénicas, a
las personas que residen en las edificaciones vecinas.
3) Kioscos de venta de revistas, periédicos y golosinas, siempre y cuando, tanto éstos
como las unidades publicitarias, estén debidamente autorizadas por la Administracion
Tributaria Municipal.
4) Aceras, Unicamente cuando se trate de medios publicitarios combinados con
servicios a la comunidad, tales como postes, chupetas, paradas de autobuses o de taxis,
0 en cualquier otro medio que persiga la misma finalidad, que estén previstos en esta
Ordenanza, y a una distancia minima de dos metros (2 Mts) de la esquina, y colocadas a
no menos de veinte metros (20 Mts) de distancia entre ellas en una misma cuadra y que
no perturbe el paso peatonal.
5) Las inmediaciones de autopistas y carreteras, vias y caminos que conduzcan a
zonas residenciales, distribuidores de transito y corredores viales. Entendiéndose por
inmediaciones de carreteras y autopistas una franja de cincuenta metros (50 Mts),
medidos desde el eje de la via en las autopistas nacionales; de veinte metros (20 Mts),
medidos desde el eje de la via en carreteras pavimentadas; y de quince metros (15 Mts),
medidos desde el eje de la via en las carreteras no pavimentadas. En caso de que se
modifique el eje de la via, deberan ser reubicadas las vallas existentes de acuerdo con la
localizacién que tenga el nuevo eje, respetando las distancias establecidas en este
articulo.
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6) En las edificaciones deportivas, sanitarias y educativas, exceptuando los mensajes
publicitarios sobre marcas de licores y cigarrillos.
7) En el interior de locales de espectaculos, o en locales de libre acceso al publico.

Paragrafo Unico: La colocacién de vallas y mas medios o unidades publicitarias, fuera de las
areas a las cuales se refiere el numeral 5 del presente articulo, requerira la correspondiente
notificacién a las autoridades administrativas del Instituto Nacional de Transporte Terrestre y al
Ministerio con competencia en materia de ambiente, dentro del ambito de su respectiva
competencia, sin perjuicio de las autorizaciones que sean exigibles segun otras disposiciones
legales.

Distancia De Las Vallas Con Respecto A Carreteras, Avenidas O Autopistas
Articulo 30: Las vallas publicitarias o similares, de ubicacion fija, que sean instaladas en
terrenos planos, de pendientes o con desniveles abruptos, gaviones, muros de contencion y
similares, cuyas cotas sobre el nivel de la via no excedan de cuatro metros (4 Mts), y que
dichos terrenos sean colindantes con autopistas, carreteras o avenidas, deberan guardar una
distancia minima de cinco metros (5 Mts) contados entre el borde de la via y el extremo del
anuncio mas proximo a la misma. En cada caso, la instalacion de las vallas y similares debera
ajustarse a los parametros contemplados en esta Ordenanza, evitando la saturacion ambiental.

Zona No Residencial
Articulo 31: Salvo lo dispuesto en el articulo anterior, en zonas no residenciales se permitira
la instalacién de vallas publicitarias o conjuntos de ellas, dentro de terrenos privados, préximos
a las vias o carreteras de transito menor, guardando una distancia minima de tres metros (3
Mts) del borde del lindero del terreno cuyo frente da a la via. En cualquier caso, las vallas
deberan instalarse a una altura minima de un metro con ochenta centimetros (1,80 Mts) sobre
el nivel del suelo, evitando la visualizacion de los elementos estructurales del soporte y su altura
no podra exceder de ocho metros (8 Mts).

CAPITULO Il
DE LOS MEDIOS OCASIONALES

DEFINICION DE MEDIOS O UNIDADES

PUBLICITARIAS OCASIONALES

Articulo 32: Se entiende por medios o unidades publicitarias ocasionales, aquéllos que por su

naturaleza y duraciébn no son permanentes, tales como banderas, banderines, banderolas,
pancartas, pendones, volantes, barras, cupones, Material P.O.P., folletos y similares.
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Duracién De Los Medios Ocasionales
Paragrafo Primero: Los medios ocasionales sélo podran ser autorizados para promociones
con una duracibn maxima de quince (15) dias hébiles, el cual podra ser prorrogable por un
periodo igual y para su distribucion en los sitios previamente fijados por la Administracion
Tributaria Municipal, debiendo ser retirada dentro de los tres (3) dias continuos a la culminacion
del lapso autorizado.

Definicion  De Materiales P.O.P Paragrafo Segundo: Se entiende por material
P.O.P., las especialidades de propaganda y publicidad comercial que comprenden una
categoria miscelanea de pequefos articulos, con el nombre o logotipo de una empresa o de un
producto impreso o adherido, que los promotores regalan o venden a sus consumidores o a
clientes eventuales.

Forma Y Requisitos Para Medios Ocasionales
Articulo 33: La autorizaciéon para la utilizacion de medios publicitarios ocasionales debera
solicitarse, por lo menos con cinco (5) dias habiles de anticipacién, por ante la Administracion
Tributaria Municipal, debiendo presentar:

1. Solicitud escrita, indicando lo siguiente:
a) Nombre del sujeto pasivo.
b) Numero de Telefono
c) Cantidad de ejemplares a ser colocados o distribuidos.
d) Dimensiones de los medios a instalar o distribuir.
e) Especificacion de los lugares donde se colocaran o distribuiran.
f)  Tiempo o duracién de la instalacion, exhibicion o distribucion.
2. Pago equivalente a Quince (15) veces el tipo de cambio oficial de la Moneda de mayor
valor publicado por el Banco central de Venezuela.
3. Comprobante de pago del Impuesto correspondiente.
4. Cheque de Gerencia por el monto del Impuesto a causar, a nombre de la ALCALDIA
DEL MUNICIPIO GUANTA, como garantia.

Paragrafo Unico: Para tales efectos los interesados deberan presentar ante la Administracion
Tributaria Municipal los medios publicitarios ocasionales a que se refiere el articulo 32, de la
presente Ordenanza, a los fines de proceder al sellado de los mismos previo pago de los
impuestos respectivos.

Garantia Para Medios Ocasionales
Articulo 34: La Administracion Tributaria Municipal no dara curso a las solicitudes, si las
mismas no son acompafiadas con un cheque de gerencia a nombre de la ALCALDIA DEL
MUNICIPIO GUANTA, por el monto autoliquidado del impuesto contemplado en el clasificador
de los distintos medios de propaganda y publicidad comercial, como garantia del retiro de la
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propaganda y publicidad comercial instalada, el cual debera ser devuelto después de haberse
retirado el total de propaganda y publicidad comercial, para ello debera presentar ante la
Administracion Tributaria Municipal para su verificacién la propaganda y publicidad comercial,
de acuerdo a lo sefialado en el paragrafo Unico del articulo 63 de la presente Ordenanza.

En caso de no retirar la propaganda y publicidad comercial dentro del lapso de tres (3) dias
continuos sefialados en el articulo 32 de la presente Ordenanza, la Administracion Tributaria
Municipal procedera hacer efectivo el cheque de gerencia consignado como garantia.

Lapso Para Renovar
Articulo 35: Quien coloque estos medios tiene la obligacién de identificar la empresa
promotora o productora en cada medio, asi como de renovarlos si asi se desea, dentro de los
dos (02) dias continuos anteriores al vencimiento del plazo de instalacion.

CAPITULO III
DE LA PROYECCION DE PROPAGANDA Y
PUBLICIDAD COMERCIAL EN SALAS DE CINE

Definicion De Proyeccion De Propaganda Y Publicidad

Comercial En Pantallas De Salas De Cine

Articulo 36: Se entiende por proyeccion de propaganda y publicidad comercial en pantallas

de salas de cine, los cortos filmicos con fines comerciales proyectados antes de cada funcion
cinematogréfica.

Responsabilidad De Los Propietarios

O Encargados De Las Salas De Cine

Articulo 37: Los propietarios 0 encargados de las salas de cine en las cuales se proyecte la

publicidad contemplada en este capitulo, seran responsables directos, en calidad de agentes de
percepcién del impuesto previsto en ésta ordenanza.

Paragrafo Unico: El impuesto por parte de los agentes de percepcién se enterara a la
administracién tributaria mensualmente, a cuyo efecto, la persona que en nombre propio o de
terceros realice dicha publicidad, debera presentar una relacion de la publicidad comercial
proyectada en la salas de cine en el mes anterior.

Empresas O Empresarios

De Propaganda Y Publicidad Comercial

Articulo 38: Las empresas 0 empresarios de propaganda y publicidad comercial

cinematogréfica deberan pagar los impuestos correspondientes en la forma prevista en esta

Ordenanza y registrarse ante la Administracion Tributaria Municipal, estando obligado a

presentar una relaciéon mensual de la propaganda y publicidad comercial pautada en cada sala
cinematogréfica.
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Paragrafo Unico: No seran tomados en cuenta a los efectos de las limitaciones establecidas en
este articulo:
a) Los cortometrajes cinematograficos de produccién nacional, aun cuando se hace
mencion de una empresa patrocinante.
b) Los avances de peliculas que hayan de ser exhibidas en el mismo local, siempre y
cuando no excedan de cuatro (04) avances por funciéon y su duracién no sea mayor de
la aqui establecida.

Articulo 39: La propaganda y publicidad comercial que se haga de cualquier espectaculo
publico, a través de los medios de comunicacidén, tendra las mismas limitaciones
establecidas en la normativa municipal que regula esta Ordenanza.

CAPITULO IV
DE LA PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL
COMBINADA CON SERVICIOS A LA COMUNIDAD

Medios Publicitarios

Combinados Con Servicios A La Comunidad

Articulo 40: Son medios publicitarios combinados con servicios a la comunidad, aceptados en
el Municipio Guanta Del Estado Anzoategui:

1. Las casetas techadas de paradas de transporte publico: son las estructuras que
indican tanto a los usuarios como a los operadores el lugar permitido por la Alcaldia y
por el Ministerio del Poder Popular Interiores, Justicia y Paz para la carga y descarga de
los pasajeros y en las que se incorporan espacios publicitarios.

2. Las casetas telefénicas: son los médulos de uno o varios teléfonos, en los que se
incorporan espacios publicitarios.

3. Mddulos de papeleras: son los recipientes de desechos para el
mantenimiento y limpieza urbana, con un espacio publicitario.

4. Tangues de agua en autopistas: son los depédsitos de agua para casos de
emergencias vial, con areas de propaganda y publicidad comercial.

5. Los médulos que presten o sefialicen un servicio publico, tales como:

a. Los planos guia: son los destinados a la sefializacion de
mapas de la ciudad en las escalas y distribucion fijada por la
Direccion de Planificacion del Habitat y Gestion del Territorio, a fin de
orientar al transelnte en sus desplazamientos. Estan compuestos por
elementos verticales que soportan los mapas mencionados y un espacio
publicitario, cuyas dimensiones maximas deberdn ser de uno coma
ochenta metros cuadrados (1,80 Mts2).
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b. Seflalizadores de estacionamientos publicos: Son los
destinados a anunciar a distancia el acceso a estos, compuesto por un
elemento estructural de logos y sefiales relativas al servicio y un
diagnostico luminoso indicador de la disponibilidad que incorpora un
espacio luminoso.

C. Sefalizadores de farmacia: son los que anuncian la
localizaciébn de estas e indican mediante un dispositivo luminoso la
prestacion del servicio fuera de las horas comerciales (turno). Estan
compuestos por un elemento vertical que soporta los componentes
descritos y un espacio publicitario.

d. Sefalizadores de seguridad bancaria: son los destinados a
delimitar la zona de control exclusivo y prohibicién de estacionamiento
frente a los bancos, establecidos por el Ministerio de Relaciones
Interiores, Justicia y Paz, compuesto por una estructura vertical que
exhibe sefiales relativas a la delimitacion y custodia de la zona Bancaria.

e. Cualquier otra modalidad debidamente aprobada por ante la
Administracion Tributaria Municipal.

Articulo 41: Unicamente se permitird propaganda y publicidad comercial en las aceras,
adyacentes a las rutas de transporte publico colectivo preestablecidas por el Municipio, sélo si
se trata de medios publicitarios combinados con servicios publicos a la comunidad.

Instalacion Y Desinstalacion
Articulo 42: La instalacion y desinstalacion de los diferentes modulos, casetas u otros medios,
asi como su adecuado mantenimiento y actualizacion, estara a cargo de las empresas
publicitarias y demas personas naturales o juridicas que exploten este tipo de propaganda y
publicidad comercial.

Placa Identificadora
Articulo 43: Todo médulo, caseta u otro medio publicitario combinado con servicios publicos a
la comunidad, debera ser identificado mediante una placa - inventario a cargo a la empresa
industrial, comercial de servicios, publicitaria y/o el anunciante, debiendo ser autorizada por la
Administracion Tributaria Municipal.

Paradas De Autobus
Articulo 44: A los efectos de la propaganda y publicidad comercial exhibida en las paradas de
autobus, hay que distinguir entre las paradas de transporte publico provistas de casetas
techadas para proteger a los usuarios y las destinadas sélo a indicar el servicio y la ruta que
prestan las unidades de transporte publico. En ambos casos se deben exhibir en posicién
elevada con un logo ilustrado que especifique la ruta, visible a distancia, y disefiado conforme al
modelo determinado por la autoridad municipal competente. Igualmente, se debe exhibir un
aviso estableciendo los recorridos en forma esquematica e indicando las palabras con sus
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nombres, instalado a una altura maxima de un metro con setenta centimetros (1,70 Mts). Este
conjunto de simbolos y elementos indicadores del servicio, podran estar acompafiados de un
espacio publicitario, cuya dimension maxima serd de dos metros cuadrados con dieciséis
centimetros (2,16 Mts2) para las paradas provistas de una caseta techada y para las que no
tienen dicha estructura, de un metro cuadrado con veinte centimetros (1,20 Mts2).

Articulo 45: La empresa industrial, la publicitaria y/o los anunciantes responsables del anuncio
exhibido en las casetas de transporte publico, tendran la obligacion de dejar en perfecto estado
el tramo de acera ocupado por dicha estructura en caso de que sean retiradas.

Papeleras Con Propaganda Y Publicidad Comercial
Articulo 46: Las papeleras con propaganda y publicidad comercial instaladas en las aceras se
regirdn por la siguiente normativa:

1. El espacio publicitario de las papeleras podra tener una dimension maxima de un metro
cuadrado con veinte centimetros (1,20 Mts2).

2. Solo podran instalarse papeleras en aceras, dejando un espacio libre minimo horizontal
de un metro cuadrado con veinte centimetros (1,20Mts2), para la libre circulacién y a
una distancia minima de cuarenta centimetros (40 cms) entre el extremo mas proximo
del contenedor, y el borde de la acera.

3. La distancia minima entre ellas o cualquier otro obstaculo sera de cincuenta metros (50
Mts).

4. Se podran instalar un maximo de dos (2) papeleras por acera, salvo en cuadras
superiores a sesenta metros (60 Mts), supuesto en que se respetara la distancia
minima referida de cincuenta metros (50 Mts). No podran colocarse en una bocacalle
mas de dos (2) papeleras, debiendo ser instaladas en forma diagonal en las esquinas.

5. Las papeleras tendran una capacidad minima de sesenta litros (60 Lts), estaran
compuestas por un elemento vertical que soporta el contenedor de desechos y un
mecanismo que permite la utilizacién de bolsas plasticas desechables.

6. En las papeleras se colocara un mensaje institucional, por parte de la empresa y con la
aprobacion del contenido por la Alcaldia.

Casetas Telefénicas
Articulo 47: Las casetas para uno o varios médulos de teléfonos, podra contener un area
publicitaria maxima de un metro cuadrado con cincuenta centimetros (1,50 Mts2) por modulo.
Su instalacion en las vias peatonales permitira el paso libre por lo menos de un metro con
veinte centimetros (1,20Mts) y deberan respetar entre ellos una distancia minima de
doscientos metros (200 Mts).

Tanques De Agua
Articulo 48: Los tanques de agua situados en médulos de auxilio viales o0 en los retiros de
vias 0 en autopistas, son estructuras fijadas sobre una fundacion de cemento en cuyas
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caras podran instalarse afiches o anuncios publicitarios. Cada cara de estos espacios
destinados a la propaganda y publicidad comercial podra tener una superficie maxima de
un metro cuadrado con veinte centimetros (1,20 Mts2).

Planos Guia Articulo 49: Los planos guia podran instalarse uno (01) por cuadra, guardando
una distancia de doscientos metros (200 Mts) respecto a cualquier otro médulo publicitario.
Tendran una base cuya altura méaxima podra ser de setenta centimetros (70 cms) y una
superficie informativa maxima de un metro con cincuenta centimetros (1,50 Mts) de altura por
un metro con veinte centimetros (1,20 Mts) de ancho. Estos espacios podran ser instaladas solo
en rutas de transporte publico aprobadas por el Municipio y preferentemente en las esquinas
para mayor comodidad de los usuarios, también podrén instalarse en aceras cuyo ancho
minimo sea de dos metros (2 Mts), respetando el paso en las esquinas de las rampas de
acceso a minusvalidos.

Sefializadores De Estacionamientos Publicos
Articulo 50: Los sefializadores de estacionamientos publicos deberdn mantener una altura
minima de dos metros con veinte centimetros (2,20 Mts) desde el nivel de la acera hasta la
arista inferior de la sefial; y la separacion minima desde el borde exterior de la acera hasta la
arista lateral de la estructura, serd de cincuenta centimetros (50 cm). Solamente podra
instalarse un (01) sefalizador al frente del acceso al estacionamiento publico y deberan
mantener un espacio minimo libre de circulacion interior, de un metro con veinte centimetros
(1,20 Mts). En ningun caso se permitira la ubicacion de otro tipo de sefalizador salvo los que
por razones de utilidad publica deban permanecer en dicho lugar, tales como las sefiales
bancarias o las paradas de transporte publico.

Sefalizadores De Farmacia
Articulo 51: Los sefalizadores de farmacia consistiran en una estructura vertical de diez
centimetros (10 cms) de ancho por dos metros con veinte centimetros (2,20 Mts) de altura, al
nivel del suelo, para no obstaculizar el paso. En su parte superior se encontrara un panel de
una superficie maxima de un metro con veinte centimetros (1,20 Mts2) cuyas caras podran
utilizarse para espacios publicitarios y en su parte inferior se indicara las farmacias de la zona
y sus turnos. Tales estructuras estardn ubicadas frente a las farmacias.

Sefalizadores De Seguridad Bancaria
Articulo 52: Los sefalizadores de seguridad bancaria son médulos verticales cuya parte
superior indica el Logo y el nombre de la entidad bancaria. En su extremo inferior debe
indicarse la prohibicién de estacionamiento y la frase SEGURIDAD BANCARIA, asentada en
colores blanco y negro de conformidad con las normas del Ministerio del Poder Popular para
Transporte Terrestre y del Ministerio de Relaciones Interiores, Justicia y Paz.
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Paragrafo Primero: Podran instalarse hasta dos (2) sefalizadores bancarios por fachada de
las agencias bancarias, de acuerdo a las siguientes reglas:

1. Mantener una altura libre de dos metros con veinte centimetros (2,20 Mts).

2. Mantener una separacion minima de cincuenta centimetros (50 cms), desde el
borde exterior de la acera hasta la arista lateral de la sefial.

3. Sélo se ubicaran dos sefiales por fachadas en cada entidad a sefalizar, orientadas
perpendicularmente en sentido de la direccion del transito al que sirven. En caso de que
la entidad bancaria tenga un frente inferior a cinco metros (5 Mts) de longitud, sélo se
permitira una (1) sefal de seguridad bancaria, ubicada en el extremo opuesto al sentido
de la circulacién del transito. El resto de la zona de seguridad se indicara pintando el
brocal de la acera de amarillo transito.

Entidades Bancarias Colindantes
Paragrafo Segundo: En caso de existir entidades bancarias colindantes se limitara
el area de seguridad bancaria a un modulo por entidad; y en ningin caso podra existir otro
tipo de sefializacion entre los modulos de seguridad bancaria, y nunca menos de cinco metros
(5 Mts) de sus limites exteriores.

Las Nomenclaturas Viales
Articulo 53: Las nomenclaturas viales, se componen de un poste metalico, de diez centimetros
(10 cm) de didametro, en cuya parte superior y a una altura de dos metros con veinte centimetros
(2,20 Mts) se encuentra un panel indicativo de las calles y avenidas, en cuyas esquinas, se
encuentran instalados. El mismo debe ser visible de dia y de noche, para lo cual debe
confeccionarse con luz y en material reflectante. Podran contener un mensaje publicitario, el
cual financiara los costos de electricidad, impuestos municipales, mantenimiento y reposicion de
elementos que se dafien. Esta area de servicios publicitarios, no sera mayor de un metro (1 Mt)
de ancho por un metro con veinticinco centimetros (1,25 Mts) de altura.

TITULO IV
DE LOS DIVERSOS TIPOS DE MEDIOS O UNIDADES DE
PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL

CAPITULO |
DE LA PROPAGANDA Y PUBLICIDAD
COMERCIAL IMPRESA

Propaganda Y Publicidad Comercial De Circulacion Ocasional
Articulo 54: Se entiende por propaganda y publicidad comercial impresa los folletos y demas
publicaciones de circulacion ocasional, tales como almanaques, mapas, guias, agendas,
volantes y similares que llevan propaganda y publicidad comercial, y se distribuyan en
periédicos, revistas o publicaciones similares, ofrecido gratuitamente o a la venta, asi como por
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correo 0 por servicio de mensajero 0 se inserten en las bolsas o0 envolturas de los
establecimientos comerciales o salgan a la luz publica por cualquier medio de divulgacion,
distribucién, exhibicion o suministro.

En cada uno de los ejemplares de los medios impresos a los que se refiere este capitulo se
expresara en pie de imprenta el nUmero total de ejemplares impresos. La empresa editora sera
responsable de la veracidad de la cifra indicada.

CAPITULO II
DE LA PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL EN BONOS - BILLETES,
BOLETOS, CUPONES O TICKETS, BALANZAS, MAQUINAS REGISTRADORAS Y
EXPENDEDORAS

Propaganda A Través De Bonos,

Billetes, Cupones, Boletos

Articulo 55: La propaganda y publicidad comercial que se realice a través de bonos, billetes,

cupones, boletos o tickets de autobus, taxi, estacionamiento, espectaculos publicos o de

cualquier otro medio de transporte de pasajeros, etiquetas, tapas, solapas, envases, plastico o

cartdn, de vidrio u otros medios similares, denominados bonos promocidnales, destinados a ser
canjeados al publico por objetos de valor, o premios.

Paragrafo Unico: Cuando una empresa tenga varios establecimientos vinculados o filiales,
locales de espectaculos o lineas de transporte colectivo de pasajeros o taxis, cada uno de ellos
sera considerado como una empresa separada a los efectos de la determinacién y pago del
impuesto.

Requerimiento Del Permiso
Articulo 56: Se requerira en cada caso permiso de la Administracién Tributaria Municipal, y
pagaran el impuesto causado tal como se establece en el clasificador de los distintos medios de
propaganda y publicidad comercial.

CAPITULO Il
DE LA PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL
EN MARQUESINAS Y TOLDOS

Articulo 57: La propaganda y publicidad comercial puede ser exhibida en sombrillas, toldos,
margquesinas parasoles o similares, ubicados en sitios abiertos al publico.
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CAPITULO IV
DE LA PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL
POR MEDIO DE CARTELES, ANUNCIOS, MURALES Y OTROS
COLOCADOS EN EL EXTERIOR DE EDIFICACIONES

Propaganda En Forma Impresa, Pintada, Gigantografias
Articulo 58: La propaganda y publicidad comercial que se realice en forma impresa, pintada,
gigantografias o formada por materiales que representen letras, objetos, simbolos o signos,
destinados a permanecer a la vista del publico, en el exterior de edificaciones, puede estar
colocada en el interior de los locales de espectaculos publicos, o en el de edificaciones de libre
acceso al publico; asimismo, la propaganda y publicidad comercial en forma de anuncios,
avisos y carteles, podra ser colocada en los frentes de las edificaciones, siempre y cuando la
regulacion urbanistica del sector donde se encuentra la edificacion permita el uso comercial, y
la fachada del inmueble se ajuste a ello.

Paragrafo Primero: La propaganda y publicidad comercial sefialada por este articulo debera
ser instalada de plano, adosada a la fachada de la edificacién, con un espesor no mayor de
cuarenta centimetros (40 cm) y una altura no menor de dos metros con veinte centimetros (2,20
Mts.) medidos a partir del borde inferior del aviso hasta la superficie de la acera o piso.

Paragrafo Segundo: En los inmuebles destinados a usos tales como estacionamientos de
vehiculos, farmacias, estaciones de servicios, clinicas y hoteles, se permitira la colocacién del
elemento o unidad publicitaria del estacionamiento en forma vertical, siempre que no exceda de
un metro con cincuenta centimetros (1,50 Mts.) de largo y sesenta centimetros (60 cm.) de
ancho; y una altura no menor de dos metros con veinte centimetros (2,20 Mts.) contados a partir
del borde inferior del aviso hasta la superficie de la acera o piso.

Paragrafo Tercero: Se prohibe la propaganda y publicidad comercial mediante papel pegado
con goma o engrudo en los frentes o lados de las edificaciones.

CAPITULO V
DE LOS ANUNCIOS LUMINOSOS DIVERSOS
PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL

Avisos Luminosos,

Carteles, Anuncios O lluminarias

Articulo 59: Los avisos luminosos, carteles, anuncios o iluminarias, o cualquier propaganda y
publicidad comercial, son aquellos cuyo texto o estructura estuviere formado por bombillos o
tubos luminosos de gas, neén o similares, colocados en paradas de autobus, dentro o fuera de
locales comerciales, en automdviles de cualquier tipo, o en inmuebles distintos a los
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establecidos en la presente ordenanza, pagaran adicionalmente al impuesto establecido segun
tipo 0 medio de propaganda y publicidad comercial, un recargo del cincuenta por ciento (50%)
del impuesto determinado conforme a las disposiciones de esta Ordenanza.

Las pizarras o estructuras eléctricas o electrdnicas, accionadas por control remoto, automéatico o
manual, destinadas a propaganda y publicidad comercial, se pagaran por metros cuadrados,
por propaganda y publicidad comercial exhibida y por repeticiones diarias.

CAPITULO VI
DE LA PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL A TRAVES
DE APARATOS CINEMATOGRAFICOS PROYECTORES Y SIMILARES

Proyecciones De Anuncios Fijos
O Cambiables En Las Vias Publicas
Articulo 60: La propaganda y publicidad comercial puede que se realice mediante
proyecciones de anuncios fijos o cambiables en las vias publicas, o a través de proyecciones
cinematogréficas o proyectores en pantallas de cines, se liquidara de forma mensual, dentro
de los quinces (15) dias continuos correspondiente al respectivo mes, ante las oficinas
receptoras del fondo municipal o por via electrénicas, a cuyo efecto, las personas que en
nombre propio o de terceros realicen dichas propaganda y publicidad comerciales, deberan
presentar una relacion de la propaganda vy publicidad comercial ordenadas por ellos y
proyectadas en las salas de cine ubicadas en el Municipio Guanta del Estado Anzoategui del
trimestre anterior.

Paragrafo Unico: Los propietarios o encargados de las salas de cines en las cuales se
proyecte la propaganda y publicidad comercial contemplada en este capitulo, seran
responsables directos, en calidad de agentes de percepcién del impuesto previsto en esta
Ordenanza. Asi mismo, deberan presentar la relacion a que se hace referencia en este articulo,
la percepcion del impuesto de manera trimestral en las oficinas receptoras del fondo municipal o
por via electrénica, en el tiempo, forma y requisitos conforme sefiala ésta Ordenanza.

Los propietarios o encargados de las salas de cines, se encuentran en la obligacién de

presentar mensaje institucional o informativo de interés a la comunidad, en las condiciones
establecidas en la Ordenanza de Espectaculos Publicos.
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CAPITULO VII
DE LA PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL
EN VEHICULOS Y OTROS MEDIOS AMBULANTES

Propaganda Y Publicidad Comercial En Vehiculos De Carga

Y De Reparto, Bicicletas, Motocicletas No Propias

Articulo 61: Toda la propaganda y publicidad comercial realizada de forma pintada, colocada

o instalada en la parte exterior de los vehiculos de carga y de reparto u otros; incluso en

bicicletas, motocicletas y similares, medios ambulantes, tales como aparatos, avisos

acondicionados en tableros, figuras mecénicas, eléctricas o electrénicas y similares, pagaran

trimestralmente, cuando se refieran a una empresa distinta de la propietaria del vehiculo,
servicios o productos no ofrecidas por éstas.

Propaganda Y Publicidad Comercial Exclusivamente De La Empresa
Firma Propietaria Del Vehiculo, Servicios O Productos Expedidos Por La Misma

Paragrafo Unico: No origina impuesto, y no se sujetard a las dimensiones sefialadas,
la propaganda y publicidad comercial referida exclusivamente a la empresa o firma
propietaria del vehiculo, servicios, productos expedidos por la misma, y cuyo anuncio no
ocupe mas de un metro cuadrado (1 Mt2) del area total del vehiculo, tomandose en cuenta lo
establecido en el numeral 8 del articulo 96 de la presente Ordenanza.

CAPITULO VIII
DE LA PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL OCASIONAL POR MEDIO DE
BANDERINES, PENDONES, STANDS, ARTICULOS DE VESTIR Y SIMILARES

Publicitarios Ocasionales Exteriores
Articulo 62: Se entiende por medios publicitarios ocasionales exteriores aquellos que por su
naturaleza no son permanentes, tales como banderas, banderines, banderolas, pancartas,
pendones y similares u otro de caracteristicas distintas, no sefialadas en esta Ordenanza.

Colocacién De Medios Publicitarios Ocasionales
Paragrafo Primero: Todos los medios publicitarios sefialados en este articulo y cualquier otro
que su colocacién sea ocasional, s6lo podran instalarse paralelos a la via y deberan ser
removidos dentro de los tres (3) dias continuos siguientes al vencimiento del permiso.

Paragrafo Segundo: La colocaciéon de todos los medios publicitarios sefialados en este
articulo y cualquier otro que su colocacion sea ocasional, a excepcion de las pancartas debe
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ser autorizada por la Administracion Tributaria Municipal con la finalidad de verificar si su
colocacion se adecua a las disposiciones de esta Ordenanza.

Paragrafo Tercero: Cuando se trate de pancartas, se requerira informe de factibilidad emitido
por la Direccion de Planificacion del Habitat y Gestion del Territorio, tal como lo sefiala el
parrafo primero del articulo 17 de la presente Ordenanza

Propaganda Y Publicidad Comercial Ocasional Interior
Articulo 63: Se entiende por medios publicitarios ocasionales interiores temporales, a través
de indicadores de subastas, remates, realizacion, liquidaciones, habladores, afiches,
resaltantes, saldos o promocion temporal y similar, tales como pendones, afiches, banderas,
banderines, banderolas y similares, habladores, pancartas.

Devolucién De Las Fianzas
Paragrafo Unico: A los fines de la devolucién de la fianza solicitada en el articulo 17 de la
presente Ordenanza, la persona interesada debe presentar ante la Administracién Tributaria
Municipal los pendones, banderas, banderines, pancartas o similares en el momento de solicitar
el permiso respectivo a fin de que sean registrados; y al vencimiento del permiso para proceder
a la devolucién, para lo cual deberan ser removidos del lugar donde fueron ubicados por el
contribuyente, conforme es sefialado en el articulo 34 de la presente Ordenanza.

Stands O Mostradores Publicitarios Colocados

Interior O Exterior De Los Locales Comerciales
Articulo 64: Se entiende por medios publicitarios como stands o mostradores publicitarios
colocados en el interior o exterior de los locales comerciales, centros comerciales, o inmuebles
en general.

Propaganda Y Publicidad Comercial En Articulos De Vestir
Articulo 65: Se entiende por medios publicitarios en articulos de vestir, tales como sombreros,
gorras, delantales, franelas, camisas, bolsos, carteras, sombrillas, pelotas y otros objetos
similares de distribucion gratuita.

Prendas De Vestir De Uso Exclusivo Del Personal De Empresa
Paragrafo Unico: Se excluyen las prendas de vestir, articulos de uso personal y distintivos
que se distribuyan para el uso del personal de una empresa, comercio o fabrica, siempre que se
trate de uniformes o distintivos con la denominacion de la empresa o el nombre del producto y
marca de fabrica que represente, manufacture o distribuya, siempre que tales prendas de vestir
y articulos de identificacion sean para el uso exclusivo del personal de la empresa.
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CAPITULO IX
DE LOS AVISOS DE IDENTIFICACION Y OTROS MEDIOS DE PROPAGANDA Y
PUBLICIDAD COMERCIAL

Avisos De Identificacion Del Nombre De La Empresa
Articulo 66: Los avisos de identificacion son aquellos ubicados en la fachada de los
establecimientos, que dan noticia del nombre de la empresa donde se instalen y de la actividad
que realizan. Para colocar un aviso de identificacién se requiere de un permiso otorgado por la
Administracion Tributaria Municipal, previo cumplimiento de los requisitos exigidos en esta
Ordenanza. La solicitud de permiso debera ser acompafiada de los siguientes recaudos:

1. Plano de ubicacion del inmueble con demarcacién del sitio donde se instalara el
anuncio.

2. Fotografia del inmueble con demarcacion del sitio donde se instalara el anuncio.
3. Indicacion de las caracteristicas del anuncio, precisando las dimensiones de

éste. Si el mismo fue realizado por tercera persona, una constancia emitida por dicha
persona sefialando las caracteristicas y dimensiones del anuncio y la persona que sera
responsable de la veracidad de la informacion.

4, Estado de Cuenta de los impuestos sobre actividades econdmicas de
industria, comercio, servicios o de indole similar e inmuebles urbanos.
5.

CAPITULO X

DE LA PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL EN MODULOS
PUBLICITARIOS TALES COMO VITRINAS Y EXHIBIDORES

Vitrinas Y Exhibidores
Articulo 67: Se entiende por medios publicitarios como modulos publicitarios, tales
como vitrinas y exhibidores ubicados en la via de circulacion estrictamente peatonal,
en lugares de propiedad publica o privada, que permanezca su exhibicion con
propésitos publicitarios.
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CAPITULO XI
DE LA PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL POR MEDIO DE
AVIONES, HELICOPTEROS, DIRIGIBLES, GLOBOS Y SIMILARES

Aviones, Helicopteros Y Globos
Articulo 68: Toda la propaganda y publicidad comercial que se efectué por medio de aviones,
dirigibles elevados por gas o aire caliente, mediante helicépteros y globos; asimismo, se
incluye los globos cautivos transportables.

Inflables, Globos O Similares, Colocados En Forma Fija De Caracter Eventual
Articulo 69: Toda la propaganda y publicidad comercial realizada por medio de inflables,
globos o similares, colocados en forma fija, pero de caracter eventual, la exhibicion de la
propaganda y publicidad comercial ocasional.

Lapso Para Solicitar El Permiso De Este Tipo De

Propaganda Y Publicidad Comercial

Articulo 70: La realizacion de la actividad de propaganda y publicidad comercial a las que se

refiere el presente capitulo, deberan ser participadas a la Administracion Tributaria Municipal,

con quince (15) dias habiles de anticipacion a su inicio a los fines del permiso y cobro del

impuesto correspondiente. En caso de incumplimiento se entendera que las mismas fueron

iniciadas, tres (3) meses antes de la fecha en la cual se detect6 la violacion, debiéndose pagar

los impuestos por tal periodo, a menos que en ese momento se demuestre fehacientemente lo
contrario.

CAPITULO Xl
DE LA PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL EN VALLAS Y POSTES

Vallas, Vehiculos Y Anuncios
Articulo 71: Toda la propaganda y publicidad comercial realizada a través de vallas,
vehiculos, anuncios o0 avisos de uso interior o exterior al descampado ubicado, en sitios fijos,
movil, o similares, ya sean valla no luminosa, ni iluminada y los luminosos, iluminados,
refractarios o similares, se encuentran incluidas dentro de este tipo de publicidades.
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Célculo De Los Metros Cuadrados

De La Propaganda Y Publicidad Comercial

Paragrafo Unico: Para calcular los metros cuadrados (Mts2) de la propaganda y

publicidad comercial sefialados en este articulo se consideraran estos en toda su
dimensién y no Unicamente en el area comercial.

Estadium, Campos Deportivos O Recreacionales
Articulo 72: Se entiende por medios publicitarios en campos deportivos o recreacionales, los
realizados en el interior de estadium, campos deportivos o recreacionales, si no es iluminada o
si es iluminada o luminosa.

Postes Y/O Chupetas
Articulo 73: Podra realizarse propaganda y publicidad comercial a través de postes y/o
chupetas luminosas, iluminadas, refractarias, no luminosas o similares.

Paragrafo Unico: Queda entendido que en los articulos anteriores para la solicitud de esta
permisologia deberan acompafiar constancia de la empresa suplidora de energia eléctrica
sobre la factibilidad del servicio asi como informe de factibilidad de la Direccién de Planificacion
del Habitat y Gestion del Territorio para la instalacion de dichas unidades o elementos
publicitarios.

CAPITULO XllI
DE LA PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL EN LOS KIOSCOS

Propaganda Y Publicidad Comercial En Los Kioscos
Articulo 74: Para la colocacion de anuncios, avisos o vallas publicitarias sobre los kioscos de
venta de periddicos, golosinas y similares, se requerira la autorizacion de la Administracion
Tributaria Municipal previo cumplimiento de los requisitos exigidos para la colocacién de estos
elementos publicitarios y el pago del impuesto que se exige para cada uno de ellos. Para
otorgar esta autorizacion deberd observarse que el kiosco en cuestion posea la Licencia de
Funcionamiento y Constancia de Funcionamiento de Kiosco emitido por la Direccion de
Planificacion del Habitat y Gestion del Territorio y ademas de haber cumplido con los deberes
formales tributarios, tal como se establece en el articulo 17 de la presente Ordenanza.
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CAPITULO XIV
PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL DE
BEBIDAS ALCOHOLICAS Y CIGARRILLOS

Recargo Por El Tipo De Publicidad
Articulo 75: Por el ejercicio de la propaganda y publicidad comercial de cualquier tipo de
bebida alcohdlica o de productos derivados del tabaco, se pagard como impuesto la cantidad

que corresponda segin el medio o elemento publicitario utilizado, aumentado en un
cincuenta por ciento (50%).

Paragrafo Unico: Se prohibe la propaganda y publicidad comercial de licores y cigarrillos en
medios exentos al pago del impuesto previsto en esta Ordenanza.

TITULO V
PROPAGANDA Y PUBLICIDAD COMERCIAL EN IDIOMA
DISTINTO AL CASTELLANO

Propaganda Y Publicidad Comercial

En Idioma Distinto Al Castellano

Articulo 76: En el caso de la propaganda y publicidad comercial realizada en idioma

distinto al castellano a que se refiere el articulo 5 de ésta Ordenanza, pagard un impuesto

equivalente al doble del que deba pagarse segun sea el respectivo medio publicitario usado,

cuando el producto publicitado hubiera sido expresado en idioma castellano, previa aprobacion

de la Administracion Tributaria Municipal. Esta disposicion no se aplicara a la propaganda y
publicidad comercial realizada en idiomas o dialectos indigenas venezolanos.

TITULO VI
DE LA DECLARACION, DETERMINACION Y PAGO DEL IMPUESTO.

CAPITULO |
DECLARACION DEL IMPUESTO

Declaracion Del Impuesto
Articulo 77: Los sujetos pasivos de este impuesto, procederan a la declaracién, determinacion

y pago del impuesto sobre propaganda y publicidad comercial ante las oficinas receptoras de
fondo municipal o por via electrénica.
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Modalidades De Pago
Articulo 78: A los efectos del pago del impuesto aqui establecido, los sujetos pasivos podran
realizarlos en cheque de gerencia, cheques conformables, transferencias bancarias, tarjetas de
débito, via electronica conforme a las instrucciones que el Servicio Municipal de Administracion
Tributaria de Guanta (SEMATRIG), del Municipio Guanta Del Estado Anzoéategui, le imparta a
las oficinas receptoras del fondo municipal.

Lapso Para El Pago De Impuesto De Los Sujetos
Pasivos En Calidad De Contribuyentes
Articulo 79: Los sujetos pasivos en calidad de contribuyentes, deberan declarar la publicidad
exhibida, mediante medios publicitarios fijos, anualmente y autoliquidar el monto del impuesto
sobre propaganda y publicidad comercial de forma mensual, dentro de los primeraos quince (15)
dias continuos siguientes al vencimiento de cada mes, de conformidad con lo dispuesto en la
presente Ordenanza.

Lapso Para El Pago De Impuesto De Los Sujetos Pasivos

En Calidad De Responsables Como Agentes De Percepcion

Articulo 80: Los sujetos pasivos en calidad de responsables como agentes de percepcion

del impuesto sobre propaganda y publicidad comercial, deberan declarar y pagar lo

percibido durante el primer (1) dia hasta ultimo dia de cada mes, dentro de los primeros quince

(15) dias continuos siguientes al vencimiento de cada mes, ya sea ante las oficinas
receptoras del fondo municipal o por via electrénica.

Lapso Para El Pago De Impuestos
De Los Sujetos Pasivos Ocasionales
Articulo 81: Los sujetos pasivos ocasionales de este impuesto, deberan presentar la

declaracion y pago del impuesto sobre propaganda y publicidad comercial, al momento de
solicitar el permiso correspondiente para el mismo.

Determinacion De Oficio Del Impuesto

Sobre Propaganda Y Publicidad Comercial

Articulo 82: La Administracion Tributaria Municipal podra determinar de oficio, el impuesto

sobre propaganda y publicidad comercial; pudiendo asimismo, establecer medios electrénicos o

magnéticos para recibir, notificar o emitir declaraciones, pagos, solvencias, licencias o actos

administrativos y en general cualquier informacion, siempre y cuando asegure un mejor
desempefio de sus funciones y cumplan con lo establecido en la normativa legal vigente.
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La propaganda y publicidad comercial instalada después de haberse iniciado el trimestre, el
sujeto pasivo pagara proporcionalmente al tiempo de instalacién de la propaganda y publicidad
comercial.

Cheque Devuelto
Articulo 83: Cuando el sujeto pasivo utilice como forma de pago cheques y éstos resulten

devueltos por la entidad bancaria respectiva por causas imputables al sujeto pasivo, éste
deberd ser sancionado con multa de 25 veces del tipo de cambio de la moneda de mayor valor
publicado por el Banco Central de Venezuela, Vigente para la fecha de pago del tributo, por las
diligencias a que haya lugar, sin perjuicio de los intereses que se causen hasta la fecha del

pago efectivo.

Unidad de Cuenta Dinamica

Articulo 84: Se establece como Unidad de Cuenta Dinamica (UCD) para el célculo de los
tributos, accesorios y sanciones el de la moneda de mayor valor publicado por el Banco Central
de Venezuela, sin perjuicio de que las obligaciones se paguen exclusivamente en la cantidad
equivalente en bolivares, al tipo de cambio vigente para la fecha del pago del tributo, accesorio
0 sancién. En la cuenta corriente tributaria del sujeto pasivo se refleja el monto de Unidad de
Cuenta Dinamica por cada deuda y pago realizado, asi como la correspondiente equivalencia a

bolivares al tipo de cambio del dia.

Prorrogas Para La Declaracion Y Pago Del Impuesto
Articulo 85: El o la Superintendente del Servicio Autbnomo de la Administracién Tributaria
Municipal podra extender los lapsos establecidos para presentar la autoliquidacion y pago del
impuesto sobre propaganda y publicidad comercial.

Clasificador De Los Distintos Medios De

Propaganda Y Publicidad Comercial

Articulo 86: El clasificador de los distintos medios de propaganda y publicidad comercial forma

parte integrante de esta Ordenanza y es el catdlogo comprehensivo de la totalidad del universo

de los medios publicitarios que se realizan en jurisdiccion del Municipio Guanta del Estado

Anzoategui, a las cuales se les atribuyen un cddigo de identificacion, una unidad tributaria o
porcentaje, que se le aplicara sobre la base imponible contenido en los medios segun el caso.
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CAPITULO Il
DE LOS INTERESES MORATORIOS Y CONVENIOS DE PAGOS

De Los Intereses Moratorios
Articulo 87: La falta de pago de la obligacion tributaria dentro del plazo establecido para ello,
hace surgir, de pleno derecho y sin necesidad de requerimiento previo de la Administracion
Tributaria Municipal, la obligacién de pagar intereses moratorios desde el vencimiento del plazo
establecido para la autoliquidacion y pago del tributo hasta la extincion total de la deuda. Dicha
liquidaciéon se hara de acuerdo a lo establecido en el Cédigo Organico Tributario.

Paragrafo Unico: Los intereses moratorios se causaran aun en el caso de que se hubieran
suspendido los efectos del acto en via administrativa o judicial y le seran descontados, si es el
caso, cuando el fallo resultare a favor del contribuyente y se encuentre definitivamente firme.

Convenios De Pago
Articulo 88: Los contribuyentes que se encuentren en mora podran celebrar convenios de pago
respecto de los conceptos que adeuden al Municipio por concepto de las obligaciones
tributarias contenidas en esta Ordenanza, siempre que los derechos del Fisco queden
suficientemente garantizados. El pago de la inicial de dicho convenio no podra ser menor del
treinta por ciento (30%) del monto total de la deuda ni el remanente fraccionado en méas de
nueve (9) cuotas iguales y consecutivas, causando intereses sobre los montos financiados, los
cuales seran equivalente a la tasa activa bancaria vigente a la suscripcién del convenio. Dichos
convenios seran suscritos por ante la Superintendencia de Administracion Tributaria Municipal.

En caso de incumplimiento de las condiciones y plazos concedidos, de desaparicion,
insuficiencia sobrevenida de las garantias otorgadas o de quiebra del contribuyente, la
Administracion Tributaria dejara sin efecto las condiciones o plazos concedidos y exigira el pago
inmediato de la obligacién a la cual ellos se refieren.

Paragrafo unico; Los convenios de pago los que se refiere este articulo no se aplicaran en los
casos de obligaciones provenientes de tributos retenidos. No obstante, en estos casos, la
Administracion Tributaria podra conceder convenios de pago para el pago de los intereses
moratorios y sanciones pecuniarias generados por los mismos.
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TITULO VII
DE LAS CERTIFICACIONES DE SOLVENCIA

Certificado De Solvencia
Articulo 89: Cuando los sujetos pasivos o terceros con interés legitimo, deban acreditar el
cumplimiento de obligaciones tributarias, solicitaran un certificado de solvencia ante la
Administracion Tributaria Municipal, el cual debera expedirse dentro del lapso de tres (3) dias
habiles siempre que el solicitante cumpla con los requisitos establecidos para su otorgamiento.

Tasa Administrativa Para Solicitar Certificado De Solvencia
Paragrafo Primero: Para la expedicion del certificado de solvencia, se requerira el pago previo

de una tasa administrativa equivalente a Quince (15) veces el tipo de cambio de la moneda de
mayor valor publicado por el Banco Central de Venezuela Vigente para la fecha de pago del
tributo.

Requisitos Para Solicitar Certificado De Solvencia

Paragrafo Segundo: Para el otorgamiento del certificado de solvencia, el interesado debera
consignar lo siguiente:

1. Solicitud por escrito, en los formularios especiales autorizados y elaborados para tal fin

por la Administracion Tributaria Municipal.

2. Constancia del pago de la tasa administrativa a que se refiere este articulo.

3. Comprobante de Pago del impuesto sobre Actividades Econdémicas, Propaganda y

Publicidad Comercial, Inmuebles Urbanos, Juegos y Apuestas Licitas, Aseo, Espectaculos

Publicos, a los cuales correspondan.

4. Copia de la ultima solvencia recibida, de ser el caso.

5.Los demas documentos que considere la Administracién Tributaria Municipal.

TITULO VII
REBAJAS, EXENCIONES Y EXONERACIONES

Rebajas
Articulo 90: El Alcalde o Alcaldesa podra establecer beneficios impositivos, tales como
rebajas, que procuren guardar coherencia con el régimen de incentivos fiscales que las
autoridades competentes Nacionales y Municipales establezcan para la promocién y
fortalecimiento de la economia u otros fines de interés general, en los siguientes casos.

Los sujetos pasivos en calidad de contribuyentes que se encuentren solventes con el pago del

impuesto sobre propaganda y publicidad comercial correspondiente al periodo impositivo
anterior, que deseen pagar todo el afio por adelantado dentro del mes de enero de cada afio el
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impuesto regulado por esta Ordenanza, gozaran de una rebaja adicional del diez por ciento
(10%) sobre monto del impuesto a pagar.

Los sujetos pasivos en calidad de contribuyentes de propaganda y publicidad comercial que
sean propietarios del inmueble en donde se esté ejerciendo la actividad econémica y declaren y
paguen el impuesto establecido en la presente ordenanza en conjunto con el impuesto sobre
inmuebles urbanos, gozaran de una rebaja equivalente de diez por ciento (10%) sobre el monto
del impuesto sobre propaganda y publicidad comercial que le corresponde pagar.

Cuando concurra mas de una rebaja, la misma se aplicara por orden y sobre el monto del
impuesto resultante de la aplicacion de la rebaja anterior.

Exenciones
Articulo 91: Estan exentos del pago del impuesto descrito en esta Ordenanza, pero no del
cumplimiento de las disposiciones de orden urbanistico previstas en el ordenamiento legal
que rige la materia, las siguientes actividades:

1. Ladifusién de informacién hecha por instituciones publicas.

2. Las noticias de difusién nacional y los documentales que versen sobre aspectos
histéricos, culturales, cientificos, deportivos, folkléricos vy turisticos o0 que tengan
como objeto mostrar con fines educativos la flora, fauna, folklore o regiones del pais.

3. Los carteles o anuncios con indicacion de plazas vacantes de trabajo, que se fijen en el
frente de establecimientos comerciales o industriales u obras en construccion.
Igualmente las otras publicaciones cuyo contenido sea el de ofertas o demandas de
trabajo, referidos, exclusivamente a este fin.

4. Las inscripciones de los autores, fabricantes y fundidores de monumentos, pedestales,
alegorias y figuras religiosas, artisticas o decorativas, siempre que no excedan
de cuarenta centimetros cuadrados (40 cms2).

5. Las placas indicadoras de los profesionales participantes en edificaciones o0 autores
de otro tipo de obras, siempre que no sobrepasen los dieciocho metros cuadrados
(18 Mts2).

6. Los carteles o anuncios destinados a identificar la construccion, reparacion o
mantenimiento de una obra de utilidad publica.

7. Las marcas de fabricas comunmente utilizadas en los vehiculos automotores.

8. Los propietarios de letreros que soélo indiquen la forma, razén social, denominacién
comercial o los ramos de una oficina, empresa 0 negocio, cuando hayan sido
esculpidos, pintados o colocados de plano sobre la fachada del edificio en que se
encuentre instalado el negocio, oficina 0 empresa y siempre que su superficie no
exceda de dos metros cuadrados (2 Mts2) debiendo en todo caso cumplir con
todos los requisitos previstos en esta Ordenanza.

9. La propaganda y publicidad comercial indicada como exceptuada, en la presente
Ordenanza.
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Paragrafo Primero: De igual forma estaran exentos del pago del impuesto establecido en
esta ordenanza:

a. Los afiches o moédulos de informacion que identifiquen como prestador del servicio a las
personas naturales o juridicas que asuman el patrocinio de obras de ornato y
paisajismo, siempre que no incluyan mensajes publicitarios.

b. La propaganda y publicidad comercial referida exclusivamente a la empresa o firma
propietaria del vehiculo, servicios, productos expedidos por la misma, y cuyo
anuncio no ocupe mas de un metro cuadrado (1 Mt2) del area total del vehiculo.

c. Los anuncios publicitarios en las paredes o lados exteriores de los kioscos cuando se
refiera a las publicaciones periddicas cuya venta se realice en los mismos y el anuncio
se limitara al nombre o simbolo de la publicacion.

d. La propaganda y publicidad comercial que se realice a través de bonos, billetes,
cupones, boletos o tickets de autobus, taxis, estacionamientos, espectaculos publicos
0 cualquier otro medio de transporte de pasajero, cuando dicho medio de
propaganda y publicidad comercial, solo lleve impresa la denominacion de la empresa
que lo emite.

e. Las prendas de vestir, articulos de uso personal y distintivos distintos que se distribuyan
para el uso del personal de una empresa, comercio o fabrica, siempre que se trate de
uniformes o distintivos con la denominacién de la empresa o el nombre del producto y
marca de fabrica que represente, manufacture o distribuya, siempre que tales prendas
de vestir y articulos de identificacibn sean para uso exclusivo del personal de la
empresa.

Paragrafo Segundo: Las exenciones operan de pleno derecho cuando la propaganda y
publicidad comercial instalada en jurisdiccion del Municipio Guanta del Estado Anzoategui se
encuentre dentro de los supuestos de hecho establecido en el presente articulo y se
cumpla las condiciones previstas para su procedencia; para lo cual ser4 necesaria la
manifestacion del contribuyente dirigida a la Administracién Tributaria Municipal y la declaratoria
de éste de que se encuentra en uno de los supuesto de exencién, con la respectiva
documentacién que acredite su condicion.

Paragrafo Tercero: La exencion del pago del impuesto no exime del cumplimiento de las
demas obligaciones que establece esta Ordenanza.

Exoneraciones
Articulo 92: Podran ser exonerados, total o parcialmente, del pago del impuesto previsto en
esta Ordenanza, los contribuyentes o responsables que realicen avisos, mensajes 0 imagenes
institucionales que se especifican a continuacion:
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a) Mensajes de prevenciébn de accidentes, de consumo de drogas u otras
sustancias nocivas a la salud, medidas o actividades relacionadas con la salud de la
poblacion, informacién turistica, propaganda de conciertos, exposiciones, espectaculos
artisticos, eventos deportivos, cultural o benéficos de instituciones sin fines de lucro.

b) Prevencion del delito y difusion de informacion o promocion de
instituciones privadas de reconocida trayectoria en el campo de la beneficencia
colectiva.

C) La propaganda y publicidad comercial impresa contenida en mapas y planos de
bolsillo, asi como la contenida en folletos de informaciédn turistica e histérica, o aquellas
destinadas a promover el turismo en el pais, o hacia Venezuela.

d) La propaganda y publicidad comercial impresa contenida en articulos destinados
a prestar un servicio a la comunidad, como bolsas de basuray similares.
e) Los avisos que promuevan servicios prestados por la Alcaldia y que estén

patrocinados por algin anunciante, siempre y cuando el espacio destinado para este
anunciante no exceda de cuatro metros cuadrados (4 Mts2).

f) Los relativos a conciertos instrumentales o vocales y de exhibicién de artes y
oficios.
0) La propaganda y publicidad comercial para los eventos destinados a recaudar

fondos para las graduaciones en instituciones educativas, y sus ganancias vayan a ser
destinadas a cubrir los gastos que ocasione el acto de graduacion y el evento social que
le sigue.

h) Y cualquier otro que considere la Administracién Tributaria Municipal.

Paragrafo Primero: El decreto o resolucion que establezca el beneficio de exoneracion
sera dictado por el Alcalde o Alcaldesa previo informe técnico de la Administracion Tributaria
Municipal.

Paragrafo Segundo: La solicitud del beneficio por los contribuyentes que se encuentren
inmerso en el presente articulo, debera interponerse por escrito ante el Servicio Municipal de
Administracion Tributaria de Guanta (SEMATRIG) del Municipio Guanta del estado Anzoategui,
debiendo consignar con ello los respectivos documentos que compruebe los datos del
solicitante y el supuesto de hecho en el cual se encuentre ajustado, quien lo remitira al Alcalde
0 Alcaldesa con un Informe Técnico de la procedencia del beneficio solicitado, con la
finalidad que declare la exoneracion total o parcial de ser procedente.

Paragrafo Tercero: Los sujetos pasivos en calidad de contribuyentes que disfruten de este
beneficio, deberan dar estricto cumplimiento a los deberes formales inherentes al impuesto
establecido en ésta ordenanza y a las demas obligaciones tributaria a su cargo, en caso de
incumplimiento de estos deberes y obligaciones acarreara la pérdida de éste beneficio.
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TITULO IX
DE LAS FISCALIZACIONES Y AUTORIDAD COMPETENTE

Facultades de Fiscalizacién

De la Administracion Tributaria Municipal

Articulo 93: La Administracion Tributaria Municipal tendra las mas amplias facultades de

fiscalizacion, vigilancia e investigacion en todo lo concerniente a la aplicacion de esta

Ordenanza. En el ejercicio de esas funciones, dispondra, ademas de las facultades

establecidas sobre la materia en el Cédigo Organico Tributario. Todos los procedimientos

tributarios de verificacion de deberes formales, fiscalizaciéon y determinacion se regiran por la
Ordenanza General de Procedimientos Tributarios.

Facultad De Fiscalizacion

De Las Comunidades Organizadas

Articulo 94: Las comunidades organizadas podran coadyuvar gratuitamente con la

Administracion Tributaria Municipal en el ejercicio de las facultades de verificacion de deberes

formales, y a tales fines la Administracién Tributaria Municipal deber& facultarlas para que

cumplan los requisitos y condiciones establecidos al efecto, para la verificacion de los deberes
formales.

Tales facultades se circunscriben exclusivamente al requerimiento de informacion a los sujetos
pasivos y a la sustanciacion de los expedientes administrativos correspondientes.

Paragrafo Unico: Con fundamento a las informaciones y documentos contenidos en los
expedientes administrativos sustanciados por las comunidades organizadas, la Administracion
Tributaria Municipal impondra las sanciones a que hubiere lugar.

TITULO X
DE LAS REGULACIONES Y PROHIBICIONES

Articulo 95: Queda terminantemente prohibida toda clase de propaganda y publicidad
comercial que:
1. Sea contraria al orden publico, a la seguridad y defensa nacional y a la moral y
las buenas costumbres.
2. Presente o pretenda demostrar como inofensivo a la salud el consumo de
bebidas alcohdlicas, cigarrillos y estupefacientes u otras sustancias psicotrdpicas.
3. Relacione el consumo de bebidas alcohdlicas, cigarrillos y demas derivados
del tabaco con modelos menores de edad o actividades atléticas o imagen de
deportistas o atletas.
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Paragrafo Unico: Cuando la propaganda y publicidad comercial se refiera a los simbolos
patrios y/o a la simbologia de las sefiales de transito, ésta debera ser autorizada por el Alcalde
o0 Alcaldesa de conformidad con la normativa nacional, regional o local que regula la materia.

Articulo

96: Queda terminantemente prohibida la instalacion o exhibicién de

propaganda y publicidad comercial en:

1) Paredes interiores y exteriores de los cementerios.

2) Inmuebles de propiedad privada sin autorizacion de su propietario o
usufructuario y que estan ubicados en zonas residenciales, sin la previa autorizacién
de la Administracion Tributaria Municipal.

3) Areas designadas como parques o reservas nacionales, asi como en el interior y
exterior de los museos, teatros, edificios de propiedad publica, monumentos de valor
histérico, artistico o religioso, determinados como tales por algin instrumento juridico
Nacional, Estadal o Municipal, salvo que se trate de propaganda y publicidad
comercial de imagen para promover algin espectaculo o actividad ocasional
propia de dichas edificaciones; igualmente en las zonas urbanas determinadas
como areas de conservacién histérico-arquitecténicas en las respectivas ordenanzas,
las cuales serdn sometidas a disposiciones especiales.

4) Calles, autopistas, paseos y caminos o carreteras por medio de franjas
transversales que las crucen, aun cuando no interfieran el libre transito.

5) Todo tipo de medios o unidades publicitarias exteriores a menos de doscientos
metros (200 Mts) lineales de planteles educativos, publicos o Privados, donde se
imparta ensefianza a menores de edad, cuando la propaganda y publicidad comercial
sea alusiva a bebidas alcohdlicas, cigarrillos y demas derivados del tabaco.

6) Arboles, piedras, rocas y demas monumentos naturales, asi como en los muros,
parques, barandas y defensas de puentes, viaductos y postes y en las vias publicas
urbanas y demas sitios publicos que determine el Alcalde o Alcaldesa mediante
decreto salvo las exigencias de esta Ordenanza.

7) Sefiales destinadas a regular el transito terrestre y peatonal, colocadas por el
Ministerio del Poder Popular para Transito Terrestre 0 avisos de sefalizacion vial,
instaladas por el Municipio; igualmente en los caminos y carreteras, salvo las
excepciones y consideraciones que establece esta Ordenanza, asi como el pavimento
de las calzadas de las vias urbanas y elevados.

8) Vidrios delanteros y/o traseros de los vehiculos o en cualquier otro que pueda
entorpecer la visibiidad y manejo o que de alguna manera entorpezca la
seguridad del transito.

9) Fachadas, paredes o muros de cerramientos, puertas o ventanas, cuando
esté directamente pintada sobre ellos, salvo lo previsto en esta Ordenanza.
Igualmente pintar propaganda y publicidad comercial en suelos, aceras, postes de
alumbrados y en los simbolos patrios.
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10) A través de megéafonos, altavoces o altoparlantes, fijos, ambulantes o sobre
vehiculos, salvo en el interior de los establecimientos comerciales. En estos
casos, el sonido no podra traspasar el area del local donde se emite.

11) Por medio del reparto de hojas volantes en lugares oficiales y en general
en las edificaciones donde funcionen oficinas publicas o gubernamentales no se
permitird ningun tipo de propaganda y publicidad comercial.

12) Dentro de las autopistas, avenidas, calles, veredas, aceras, parques, plazas,
plazoletas, islas divisorias o en cualquier otra area publica o zonas residenciales, con
las solas excepciones contenidas en esta Ordenanza, asi como también en
aquellos sitios en los que obstaculicen, la vista de las sefales de transito y los
valores paisajisticos.

13) Queda prohibido la propaganda y publicidad comercial que obstaculice el paso
peatonal o vehicular.

Articulo 97: Podra permitirse el ejercicio de la propaganda y publicidad comercial, con las
limitaciones aqui descritas en:

1) Plazas, parques, plazoletas, islas divisorias de avenidas y autopistas, sélo a
través de la instalacion de medios o unidades publicitarias fijas por intermedio de las
empresas que tengan a su cargo labores de ornato y mantenimiento de los inmuebles
indicados, de conformidad a las disposiciones que regulan dicha contratacion.

2) Edificaciones educativas o deportivas, publicas o privadas, previo convenio
con las comunidades educativas o deportivas encargadas de las mismas, en los cuales se
estipule la obligacién para el propietario de los medios o unidades publicitarias, de colaborar
en el mantenimiento, restauracién, mejoramiento y remodelacion de dichas edificaciones; o a
cambio de un canon de arrendamiento por el espacio fisico, el cual lo establecera el ente
competente, previo al pago del impuesto que le corresponde segun el medio. En ningln
caso la propaganda y publicidad comercial podra referirse a cigarrillos o bebidas alcohdlicas.

Paragrafo Unico: Las vallas o anuncios de identificacion de obras de construccion, asi como
las de identificacién de los profesionales responsables de las mismas, sélo podran tener un
maximo de dieciocho metros cuadrados (18 Mts2) y deberan ser colocadas por lo menos a
cuatro metros (4 Mts) del limite exterior de la via publica. Estas vallas, anuncios o carteles sélo
podran permanecer instaladas en el lugar hasta cuatro (04) meses después de concluida la
obra, salvo que permanezca la oferta de venta, en cuyo caso podra mantenerse hasta un (01)
afo después de terminada la construccion. En ambos casos deberan ser removidas por los
propietarios o de lo contrario se le cargara el impuesto previsto en esta ordenanza, a partir del
momento que corresponda, de acuerdo al tipo de unidad publicitaria y tamafio de la misma.
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TITULO XI
DE LOS ILICITOS Y SANCIONES

Articulo 98: Las sanciones que se impongan a los infractores por violaciéon de la presente
Ordenanza, deberan estar contenidas en acto administrativo motivado, dictado por la
Administracion Tributaria Municipal; previo cumplimiento de las formalidades y requisitos de
Ley.

Reincidencia
Articulo 99: Habra reincidencia cuando el imputado, después de una resolucién sancionatoria
firme, cometiere uno o vario ilicitos tributarios de la misma indole dentro del término de seis (6)
afos contados a partir de la imposicion de aquella.

Paragrafo Unico: La reincidencia en la violacion de cualquiera de la normativa aqui descrita
acarreard el doble de la Gltima multa impuesta progresivamente.

Graduacion de La Sancion Y La Concurrencia
Articulo 100: Cuando la sancién a aplicar se encuentre entre dos limites, la base de
imposiciébn serd el término medio, el cual se aumentara o disminuird en funcién de las
circunstancias agravantes o atenuantes que existieren. Cuando concurran dos o mas ilicitos
tributarios sancionados con penas pecuniarias, se aplicara la sancibn mas grave aumentada
con la mitad de las otras penas.

Lapso Para El Pago De Multa
Articulo 101: Las sanciones establecidas en esta Ordenanza se aplicaran sin perjuicio del pago
de los tributos y sus accesorios. Salvo disposicidon en contrario de esta Ordenanza, el plazo
para el pago de las multas es de quince (15) dias habiles, contados a partir del dia siguiente de
la notificacion de la Resolucion que la impone.

Articulo 102: Las sanciones establecidas en esta Ordenanza, se utilizardn como Unidad de
Cuenta Dinamica para el célculo de los tributos, accesorios y sanciones el tipo de cambio de la
moneda de mayor valor publicado por el Banco Central de Venezuela que estuviere vigente
para la fecha del pago del tributo, accesorio o sancion.
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CAPITULO |
DE LOS ILICITOS Y SANCIONES POR INCUMPLIMIENTO DE LOS DEBERES
FORMALES

No Inscribirse En El Registro De

Contribuyentes De Propaganda Y Publicidad Comercial

Articulo 103: Los sujetos pasivos que no se inscriban en el Registro de Contribuyentes de

Propaganda y Publicidad Comercial, serdn sancionados con una multa equivalente de ciento

cincuenta (150) veces del tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicado por el Banco
Central de Venezuela Vigente para la fecha de pago del tributo.

No Renovar El Registro De Contribuyentes
De Propaganda Y Publicidad Comercial
Articulo 104: Los sujetos pasivos que no hagan la respectiva renovacion anual del Registro

de Contribuyentes de Propaganda y Publicidad Comercial, seran sancionados con una multa
equivalente a de Cien (100) veces del tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicado
por el Banco Central de Venezuela Vigente para la fecha de pago del tributo.

Retiro Del Registro De Contribuyentes
De Propaganda Y Publicidad Comercial

Articulo 105: Las personas naturales o juridicas, asi como sus administradores y
accionistas, que hayan sido sancionados dos (2) veces, en relacion a la instalacion o exhibicion
de propaganda y publicidad comercial a través de unidades, medios o elementos publicitarios,
sin dar cumplimiento previo a todos y cada uno de los requisitos y extremos exigidos por la
normativa legal que rige la materia, dando lugar a la remocién de los equipos, unidades,
medios o0 elementos publicitarios involucrados y/o a la ejecucion de las fianzas constituidas,
cobro de los cheques, o cuando la Alcaldia haya dispuesto de los medios publicitarios para
fines sociales, asi como el ejercicio de acciones legales por parte de la municipalidad para la
defensa y preservacion de sus derechos e intereses, dard lugar a que se les retire del Registro
de Contribuyentes de Propaganda y Publicidad Comercial que lleva la Administracion Tributaria
Municipal de ser el caso, y por tanto, no podran desarrollar, ni realizar la actividad publicitaria en
medios exteriores, e interiores y cines en la jurisdiccion del Municipio Guanta del Estado
Anzoategui.
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Vallas O Postes Publicitarios Conocidos

Como Chupetas Sin Permisologia

Articulo 106: Todo aquel que sin cumplir previamente los requisitos y extremos previstos, por
esta Ordenanza; instale o haya instalado sin permisologia, alguna unidad, elemento o medio
publicitario, del tipo de vallas o postes publicitarios conocidos como chupetas, sera sancionado
con multa equivalente de 50 veces del tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicado
por el Banco Central de Venezuela Vigente para la fecha de pago del tributo, teniendo la
obligacion el sujeto pasivo de comparecer ante la Administracion Tributaria Municipal a fin de
dar cumplimiento a la normativa establecida en esta Ordenanza, de lo contrario esta obligado a
removerla en razon de su ilegalidad, dentro de los tres (03) dias continuos siguientes a su
notificacion, y de no dar cumplimiento a tal obligacién, el Municipio podra disponer de la unidad,
elemento o medio publicitario ilegal de que se trate para fines de interés social de la Alcaldia, y

no estara en la obligacién de indemnizar a los propietarios de los mismos.

Propaganda Y Publicidad Comercial Sin Permisologia
Articulo 107: Los Sujetos Pasivos que colocaren cualquier tipo de Unidad Publicitaria, sin la
debida permisologia del Municipio, sera sancionado con multa equivalente de Quinientas (500)
veces del tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicado por el Banco Central de
Venezuela Vigente para la fecha de pago del tributo y debera dentro de los tres (3) dias
continuos siguientes a su notificacion remover la Unidad Publicitaria, en caso contrario sera
removida por la Alcaldia a costo del sujeto pasivo, no siendo responsable por los materiales,
pérdida, deterioro o destruccidon de la unidad, elemento o medio publicitario; ademas se le
suspendera el ejercicio de la actividad comercial publicitaria en la Jurisdiccién del Municipio
Guanta del Estado Anzoéategui por seis (6) meses, si reincide, por dos (2) afios hasta que

solucione la situacién planteada.

No Renovar El Permiso Para La Instalacion

De Propaganda Y Publicidad Comercial

Articulo 108: Los sujetos pasivo que no hagan la respectiva renovacion anual del Permiso
para la Instalacion de Propaganda y Publicidad Comercial, seran sancionados con una multa
equivalente de Cien(100) veces del tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicado por

el Banco Central de Venezuela Vigente para la fecha de pago del tributo.
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Renovacion Del Permiso Para La Instalacion De
Propaganda Y Publicidad Comercial Fuera Del Lapso Establecido
Articulo 109: Los sujetos pasivos que hayan renovado el Permiso para la Instalacion de

Propaganda y Publicidad Comercial fuera del lapso establecido en el articulo 21 de la presente
ordenanza, seran sancionados con una multa equivalente de cincuenta (50) veces del tipo de
cambio de la moneda de mayor valor publicado por el Banco Central de Venezuela Vigente

para la fecha de pago del tributo.

Més De 40 Dias Continuos Sin Publicidad
Articulo 110: Si durante Cuarenta (40) dias continuos una unidad de propaganda y publicidad

comercial autorizada, se encontrase sin exhibir anuncio, aviso o imagen alguna, causara una
multa equivalente de cincuenta (50) veces del tipo de cambio de la moneda de mayor valor
publicado por el Banco Central de Venezuela Vigente para la fecha de pago del tributo.En este
caso, cumplido el lapso indicado caducara el permiso otorgado y se aplicara lo referente al
derecho de preferencia previsto en el articulo 17, numeral 12, debiendo en consecuencia la
empresa de propaganda y publicidad comercial remover a su costo la unidad publicitaria que se
encontrare. En caso de que el sujeto pasivo no remueva la misma, el Municipio podra disponer
de ella sin estar obligado a indemnizar al propietario del medio publicitario. Si este ultimo fuera
el caso, la Administracién Tributaria Municipal no otorgara un nuevo permiso al infractor por el
lapso de seis (6) meses a partir de éste ilicito. El contenido de este articulo se aplicara en todos
los casos salvo cuando se trate de medios publicitarios combinados con servicios a la

comunidad, mientras esté presente en el medio.

No Dejar En Perfecto Estado El Tramo De Acera Cuando
Se Retira La Estructura Publicitaria
Articulo 111: La empresa industrial, la publicitaria y/o los anunciantes responsables del

anuncio exhibido en las casetas de transporte publico, tendran la obligacién de dejar en
perfecto estado el tramo de acera ocupado por dicha estructura en caso de que sean retiradas.
El incumplimiento de éste deber sera sancionado con una multa equivalente de cincuenta
(50) veces del tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicado por el Banco Central de

Venezuela Vigente para la fecha de pago del tributo.
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No Mantener En Buen Estado Las Unidades,

Elementos O Medios Publicitarios De Su Propiedad

Articulo 112: Toda persona o empresa de propaganda y publicidad comercial que no
mantenga en buen estado las unidades, elementos o medios publicitarios de su propiedad, sera
sancionada por la Administracién Tributaria Municipal, con multa equivalente de cincuenta (50)
veces del tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicado por el Banco Central de
Venezuela Vigente para la fecha de pago del tributo. En caso de no tomar las medidas
correctivas, dentro del lapso establecido en el articulo 24 de la presente Ordenanza, el
Municipio podra disponer de ellos sin estar obligado a indemnizar al propietario del medio
publicitario, quedando las cantidades pagadas por concepto de impuestos no causados, Si
fuere el caso para garantizar el pago de los gastos de remocion de las unidades, elementos o
medios publicitarios, por consiguiente, se aplicara lo previsto en esta Ordenanza en cuanto al
cobro del Cheque de Gerencia al que contrae el articulo 34 de la presente Ordenanza, dejado
como depésito de garantia o a la ejecucién de la fianza prevista en el articulo 17 de esta

Ordenanza.

Propaganda Y Publicidad Comercial

Contraviniendo La Distancia

Y Demas Especificaciones Sobre Libre Transito Y Seguridad

Articulo 113: Serd sancionado con multa equivalente cincuenta (50)veces del tipo de
cambio de la moneda de mayor valor publicado por el Banco Central de Venezuela Vigente
para la fecha de pago del tributo, el que instale o exhiba propaganda y publicidad comercial en
las vias y caminos que conduzcan a zonas residenciales o en éstas, distribuidores de transito,
corredores viales y carreteras, contraviniendo la distancia y demas especificaciones sobre libre
transito y seguridad, establecidos en esta Ordenanza, y en otras disposiciones legales que rige

la materia.

Sujetos Pasivos Que Se Nieguen A Remover La

Propaganda Y Publicidad Comercial

Articulo 114: Los sujetos pasivos que se nieguen a prestar su concurso para la ejecucion
material de remover las piezas publicitarias instaladas para cualquiera de sus clientes, seran
sancionados con multa equivalente a cincuenta (50) veces del tipo de cambio de la moneda
de mayor valor publicado por el Banco Central de Venezuela Vigente para la fecha de pago del

tributo y el Municipio podra disponer de la unidad, elemento o medio publicitario que se trate
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para fines de interés de la Alcaldia, y no estara en la obligacion de indemnizar a los propietarios

de los mismos.

Obligacion De Ejercer Acciones Legales Por Violacion De La

Conservacion, Defensa Y Mejoramiento Del Medio Ambiente
Articulo 115: La Administraciéon Tributaria Municipal esta en la obligacion de ejercer las
acciones legales necesarias derivadas de la violacion de las disposiciones sobre
conservacion, defensa y mejoramiento del medio ambiente conforme lo establece la Ley
Orgénica del Ambiente o quien haga sus veces y la Ley Penal del Ambiente, en razén de la
degradacién ambiental producida por la instalacion de medios publicitarios en zonas no
conformes para ello segun lo establecido en esta Ordenanza, o por cualquier violacién de la
normativa que contemple la misma.

Cualquier Otro llicito
Articulo 116: El incumplimiento de cualquier otro deber formal, sin sancién especifica,
establecida en la presente ordenanza, seran sancionados con multa de Cien (100) veces del
tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicado por el Banco Central de Venezuela

Vigente para la fecha de pago del tributo.

CAPITULO IIDE LOS ILICITOS Y SANCIONES POR INCUMPLIMIENTO DE LOS
DEBERES MATERIALES

Incumplimiento Del Deber Formal De Declarar

Articulo 117: Los sujetos pasivos que no declaren o que declaren con un lapso superior a un
(01) afio el impuesto sobre propaganda y publicidad comercial en los términos previstos en la
presente ordenanza, seran sancionados con multa de cero coma veintiocho por ciento (0,28

%) del monto adeudado por cada dia de retraso hasta un maximo de cien por ciento (100%)

Sujetos Pasivos En Calidad De Contribuyentes

Que Paguen El Impuesto Fuera Del Lapso Establecido

Articulo 118: Los sujetos pasivos en calidad de contribuyentes que paguen el impuesto
sobre propaganda y publicidad comercial fuera del término de un (1) afio, contado desde la
fecha en que debié cumplir la obligacién, seran sancionados adicionalmente con una cantidad

de Cincuenta por ciento (50%) del monto adeudado.
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Agentes De Percepcion Que No Percibieren
Articulo 119: Los agentes de percepciéon que no realicen la percepcion del impuesto
establecido en esta Ordenanza, seran sancionados con multa equivalente al quinientos por
ciento (500%) del tributo dejado de percibir.

Agentes De Percepcion Que Percibieren Cantidades Menores
Articulo 120: Los agentes de percepcion que percibieren cantidades menores a las

establecidas en esta Ordenanza, seran sancionados con multa equivalente a cien por ciento
(100%) del impuesto no percibido.

Agentes De Percepcion Que Declaren Y Entere Fuera Del Lapso
Articulo 121: Quien no entere las cantidades retenidas en las oficinas receptoras de fondos
municipales, dentro del plazo establecido en esta ordenanza, ser4 sancionado con multa
equivalente al cinco por ciento (5%) de los tributos retenidos, por cada dia de retraso en su
enteramiento hasta un maximo de cien (100) dias.

TITULO Xl
DISPOSICIONES TRANSITORIAS, FINALES Y DEROGATORIAS

DISPOSICIONES TRANSITORIAS

DE LAS DISPOSICIONES TRANSITORIAS

Articulo 122: Las personas 0 empresas que Se encuentren inscritas en el Registro de
Contribuyentes de Propaganda y Publicidad Comercial al momento de la entrada en vigencia
de la presente Ordenanza, deberan solicitar la renovacion de dicha inscripciéon dentro de los
primeros ciento ochenta (180) dias del afio presente. La Alcaldia suministrara la informacion
oportuna, clara y veraz, ademas de los formatos necesarios para la actualizacion de la
inscripcién, transcurrido el lapso sefialado en este articulo sin que se le hubiere dado
cumplimiento, se consideraran infractor y serdn sancionados de conformidad con lo
dispuesto en la presente Ordenanza.

Articulo 123: Dentro del plazo establecido en el articulo anterior las empresas publicitarias
deberan informar a la Administracion Tributaria Municipal y la Direccion de Planificacion del
Habitat y Gestion del Territorio, su plan de retiro de aquellos medios publicitarios que no retnan
los requisitos establecidos en esta Ordenanza.
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Articulo 124: Si en un terreno o edificacion se encuentra instalado un nimero de vallas mayor
al permitido por esta Ordenanza, se mantendran solamente aquellas que hayan obtenido
permiso de acuerdo con la fecha de instalacion, teniendo prioridad aquellas cuyo permiso sea
de mayor antigliedad. La Direccion de Planificacion del Habitat y Gestion del Territorio,
seleccionard las vallas que puedan permanecer, tomando en cuenta, entre otras circunstancias,
el mayor tiempo de instalacién, condiciones fisicas de las estructuras y armonia con el
ambiente. El resto de las vallas deberan ser removidas.

Articulo 125: Hasta tanto sea aprobado el PLAN DE UBICACION DE MEDIOS OUNIDADES
PUBLICITARIOS Y SE ELABORE EL ANEXO DESCRIPTIVO, el Alcalde o Alcaldesa o el
Funcionario delegado para esta materia, tendrdn competencia exclusiva para decidir sobre los
sitios de ubicacion de dichos Medios o Unidades Publicitarias.

Articulo 126: Ser4a de responsabilidad y competencia de la Administracion Tributaria
Municipal la vigencia, cuido y aplicacion de los aspectos tributarios de esta Ordenanza, asi
como la fiscalizaciébn y recaudacién del impuesto aqui establecido, sin perjuicio de la
colaboracién que debera prestar el Instituto de Policia Municipal del Municipio Guanta del
Estado Anzoategui, y de las atribuciones del Alcalde o Alcaldesa en su condicién de maxima
autoridad del Municipio Guanta del Estado Anzoategui.

Articulo 127: Todos las obligaciones tributarias, multas y accesorios autoliquidadas o
liquidadas por el contribuyente usando como valor referencial la Unidad de Cuenta Dinamica el
Petro, de conformidad al articulo 14 de la Ley Organica de Coordinacién y Armonizacion de las
Potestades Tributarias de los Estados y Municipios, seran reexpresadas a la Unidad de Cuenta
Dinamica, al tipo de cambio de la moneda de mayor valor publicada por el Banco Central de

Venezuela, al primer dia del mes siguiente de la entrada en vigencia de la presente Ordenanza.

Articulo 128: Los actos administrativos que se encuentren recurridos, en sede administrativa o
en los Tribunales de la Republica, seran reexpresados a la Unidad de Cuenta Dindmica, a partir

de la entrada en vigencia de la presente Ordenanza.

Articulo 129: En el caso que la pagina del Banco Central de Venezuela, que muestra los
valores de tipo de cambio de las divisas a efectos tributarios, deje de reflejar la moneda de
mayor valor, se usara la pagina de este ente, que precisa los valores de las divisas dentro del

sistema cambiario.
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DISPOSICIONES FINALES

Aplicacidn Supletoria

PRIMERA: En todo lo no previsto en la presente Ordenanza, se regira por las disposiciones
contenidas en la Ley Organica de Coordinacion y Armonizacion de las Potestades Tributarias
de los Estados y Municipios, la Ley Orgéanica del Poder Publico Municipal, Cddigo Organico
Tributario y la Ley Organica de Procedimientos Administrativos, y cualquier otra relacionada con

la materia, en cuanto le sean aplicables.

SEGUNDA: La presente Ordenanza entrara en vigencia ( ) dias del mes de de y su

publicacion se hara en la Gaceta Municipal del Municipio Guanta del Estado Anzoéategui.

DISPOSICIONES DEROGATORIAS
Derogatoria de Ordenanza del Impuesto Sobre Propaganda y Publicidad Comercial
Del Municipio Guanta

UNICA: Se Reforma de forma parcial la Ordenanza del Impuesto Sobre Propaganda y
Publicidad Comercial del Municipio Guanta, del Estado Anzoategui, de fecha30/12/2022,

publicada en Gaceta Municipal N° 1742 Extraordinaria.

De la Reclasificacion de Registro de Contribuyentes de Propaganda
y Publicidad Comercial y las Actualizaciones del Registro

Articulo 130. Los y las contribuyentes que tengan Permisos para la instalacion de Propaganda
y Publicidad Comercial vigentes o en estatus de vencida, deberan solicitar a la Administracién
Tributaria Municipal, la actualizacion establecida en esta Ordenanza, en la que se realizara la
reclasificacién de cddigos segun el nuevo Clasificador de Propaganda y Publicidad Comercial
Anexo “Unico”. Esta actualizacion también podra ser realizada de oficio por parte de la

Administracion Tributaria.
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APROBACION DE ANEXO

Articulo 131.De conformidad con lo establecido en el articulo 86, de esta Ordenanza, la
sancion de la presente Ordenanza incluye la aprobacion del contenido del Anexo “Unico” que
se sefiala a continuacion, como parte integrante de la misma y que se publicaran

conjuntamente en la Gaceta Municipal:

e Clasificador de los distintos Medios de Propaganda y Publicidad Comercial,
como Anexo “Unico”.
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Dada, firmada, sellada en el Salon de Sesiones del Concejo Municipal del Municipio GUANTA

del ESTADO ANZOATEGUI, a los (_) dias del mes de de Dos mil
Veinticuatro (2024). Afios 212° Afios de la Independencia, 163°de la Federacion.

T.S.U Luraime Cumana

Presidenta del Concejo Municipal

Abg. Elys Vallejo

Secretaria del Concejo Municipal

Republica Bolivariana De Venezuela
Estado Anzodtegui

Municipio Guanta

En la ciudad de Guanta del Estado Anzodtegui, a los ( ) Dias del Mes de

del Afio Dos Mil Veinticuatro (2024 ), Afio 212° de la Independencia y 163° de la

Federacion.

Publiquese y Ejecutese

Msc. NATALI ROXANA BELLO TABARES
Alcaldesa Del Municipio Guanta

Cumplase
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CODIGO

CLASIFICADOR DE PUBLICIDAD Y
PROPAGANDA

PROPAGANDA

ANEXO UNICO

DESCRIPCION

Los medios publicitarios, como son: folletos, almanaques, mapas, guias, agendas, volantes y similares que Por cada 1000 ejemplares
llevan propaganda y publicidad comercial y se ofrezcan gratuitamente o a la venta; cuando estos medios no 1VEZ o fraccién de 1000
pasen de treinta centimetros cuadrados (30 cm2) de tamafio unidades
002 Los medios publicitarios, como son: folletos, almanaques, mapas, guias, agendas, volantes y similares que Por cada 1000 ejemplares
llevan propaganda y publicidad comercial y se ofrezcan gratuitamente o a la venta; cuando estos medios 1VEZ o fraccién de 1000
pasen de treinta centimetros cuadrados (30 cm2) de tamafio en adelante unidades
Los medios publicitarios, como son: folletos, volantes o suplementos publicitarios y hojas impresas que se Por cada 1000 ejemplares
distribuyan en periédicos, revistas o publicaciones similares, asi como por correo o por servicio de mensajero 1VEZ o fraccién de 1000
o se inserten en las bolsas o envolturas de los establecimientos comerciales o salgan a la luz publica por unidades
003 cualquier medio de divulgacion, distribucién, exhibiciéon o suministro; cuando estos medios sea de
cuarenta centimetros cuadrados (40 cm2)
Los medios publicitarios, como son: folletos, volantes o suplementos publicitarios y hojas impresas que se
distribuyan en periddicos, revistas o publicaciones similares, asi como por correo o por servicio de mensajero
0 se inserten en las bolsas o envolturas de los establecimientos comerciales o salgan a la luz publica por 1VEZ
cualquier medio de divulgacion, distribucion, exhibicion o suministro; cuando estos medios sean desde Por cada 1000 ejemplares
004 cuarentay un centimetros cuadrados (41 cm?2) hasta sesenta centimetros cuadrados (60 cm2) o fraccién de 1000
unidades
Los medios publicitarios, como Son: folletos, volantes o Suplementos publicitarios y Hojas impresas que se Por cada 1000 ejemplares
Distribuyan en periédicos, Revistas o publicaciones Similares, asi como por correo o por servicio de o fraccién de 1000
mensajero o Se inserten en las bolsas o Envolturas de los Establecimientos comerciales O salgan a la luz 1VEZ unidades
005 publica por Cualquier medio de Divulgacion, distribucion, Exhibicion o suministro; cuando Estos medios
sean desde Sesentay un centimetros cuadrados (61 cm2) en adelante
Los medios publicitarios, a través de: bonos, billetes, boletos o tickets de autobus, taxi, estacionamiento, Por cada 1000 ejemplares
espectaculos publicos o de cualquier otro mediode transporte de pasajeros; asimismo, los boletos emitidos o fraccién de 1000 unidades
por medio de balanzas y maquinas registradoras o expendedores de tickets o boletos, pagara por cada o fraccién que emita cada
balanza o maquina en forma; exceptuando los sefialados en el literal d del articulo 91 de la presente 1VEZ balanza o
006 ordenanza. maquina.
Los medios publicitarios, como son: bonos, cupones, etiquetas, tapas, solapas, envases, plastico o carton, Por cada 1000 ejemplares
de vidrio u otros medios similares, denominados bonos promocionales, destinados a ser canjeados al publico o fraccion de 1000
007 por objetos de valor, o premios, requerird en cada caso permiso de la administracion tributaria municipal 1VEZ unidades.
Los medios publicitarios, como son: en sombrillas, toldos, marquesinas parasoles o similares, ubicados en
008 sitios abiertos al publico 2 VECES Mensual por unidad
009 Los medios publicitarios, que realice en forma impresa, pintada o formada por materiales que representen Por Mts2, o fraccion
letras, objetos, simbolos o signos, destinados a permanecer a la vista del publico, en el exterior de 2 VECES mensual
edificaciones, (aviso pintado)
Los medios publicitarios, que realice en forma impresa, pintada o formada por materiales que representen
letras, objetos, simbolos o signos, destinados a permanecer a la vista del pablico, interior de los locales de 2 VECES
010 espectaculos publicos, de edificaciones de libre acceso al publico, o en el exterior de edificaciones (micro Por Mts2. mensual
perforado) '
Los medios publicitarios a través de gigantografias en superficies superiores a diez metros cuadrados (10
011 mts2) 2 VECES Por Mts2, mensual
UNIDAD DE CUENTA DINAMICA (UCD)
TIPO DE CAMBIO MONEDA DE MAYOR VALOR (TCMMV)
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CODIGO

CLASIFICADOR UL FUBLICIUAD T FRUFAGANDA  ANLAG DTG s

PROPAGANDA

Los medios publicitarios, como son: los avisos luminosos, carteles, anuncios o iluminarias, o cualquier
propaganda y publicidad comercial, cuyo texto o estructura estuviere formado por bombillos o tubos luminosos de
gas, neoén o similares, colocados en paradas de autobus, dentro o fuera de locales comerciales, en automdviles de
cualquier tipo, o en inmuebles distintos a los establecidos en la presente ordenanza; asimismo, los medios

DESCRIPCION

Recargo del 50%
adicional al Impuesto
determinado por

012 publicitarios, que realicen de cualquier tipo de bebida alcohélica o de productos derivados del tabaco, pagaran 8 VECES bebidas alcohdlicas o
adicionalmente al impuesto establecido segln tipo o medio de propaganda y publicidad comercial, un recargo produccién derivado del
del50% adicional al Impuesto determinado tabaco

Los medios publicitarios, como son: vallas publicitarias electronicas o de leds o de cualquier otro tipo, accionadas por Mts2 o fraccion
por control remoto, automatico o manual, destinadas a propaganda y publicidad comercial, comprendidas entre 01 mensual por cada

013 y 100 repeticiones diarias 2 VECES propaganda y

publicidad comercial
exhibidas

014 Por cada productos o

Los medios publicitarios, realizada mediante proyecciones de anuncios fijos o cambiables en las vias publicas 5 VECES servicio anunciado
Mensual

015 Los medios publicitarios, realizada mediante proyecciones cinematogréaficas o proyectores en pantallas de cines, por cada producto,
cuando se trate de videos o anuncios fijos exceptuando los sefialados en el articulo 38 de la presente ordenanza 5 VECES | servicio anunciado y en

cada sala, Mensual

016 Los medios publicitarios, realizada mediante proyecciones cinematogréaficas o proyectores en pantallas de cines, por cada productos o
cuando se trate de propaganda y publicidad comercial filmada 5 VECES servicio anunciado

Mensual
Los medios publicitarios, realizado de forma pintada, colocada o instalada en la parte exterior de los vehiculos de Por Mts2 o fraccion,
carga y de reparto u otros; incluso en bicicletas, motocicletas y similares, cuando se refieran a una empresa distinta 2 VECES mensual

017 de la propietaria del vehiculo, servicios o productos no ofrecidas por éstas. exceptuando a los sefialados en el
literal b del articulo 91 de la presente ordenanza

Los medios publicitarios, realizado de forma pintada, colocada o instalada en la parte interna de los vehiculos de Por Mts2 o fraccion,

018 transporte publico de pasajeros, 2 VECES mensual

Los medios publicitarios, que realice en medios ambulantes, tales como aparatos, avisos acondicionados en

019 tableros, figuras mecénicas, eléctricas o electrénicas y similares 3 VECES Por Unidad y Por Dia

020 Los medios publicitarios, ocasionales exteriores, como son: banderas, banderines, banderolas, pancartas, Hasta 1 Mts2 o
pendones y similares o cualquier otro de caracteristicas distintas, cuando estos medios no pasen de un metro 2 VECES | fraccion de 1 Mts2, por
cuadrado (1 mt2), pagaran quince (15)

dias continuos

021 Los medios publicitarios, ocasionales exteriores, como son: banderas, banderines, banderolas, pancartas, Desde 1 Mts2 hasta 2
pendones y similares o cualquier otro de caracteristicas distintas, cuando estos medios midan mas de un metro 2 VECES Mts2, por quince (15)
(1 mts2) hasta dos (2 mts2), pagaran dias

continuos.

Por cada 1000

Los medios publicitarios, ocasionales interiores, a través de indicadores de subastas, remares, realizacion, unidades, Por Dia;
liquidaciones, habladores, afiches, resaltantes, saldos o promocién temporal y similar, mediante: pendones y Asimismo, debe

022 afiches 2 VECES presentar una fianza

equivalente al impuesto

a

pagar

Los medios publicitarios, ocasionales interiores, a través de indicadores de subastas, remares, realizacion, Por cada 1000
liquidaciones, habladores, afiches, resaltantes, saldos o promocion temporal y similar, mediante: banderas unidades, Por Dia;
Asimismo, debe

presentar una fianza

023 2 VECES equivalente al impuesto

a
pagar

024 Los medios publicitarios, ocasionales interiores, a través de indicadores de subastas, remares, realizacion, Por Mts2, Por Dia
liquidaciones, habladores, afiches, resaltantes, saldos o promocién temporal y similar, mediante: banderines, 2 VECES

banderolas, y similares
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025

Los medios publicitarios, ocasionales interiores, a través de indicadores de subastas, remates, realizacion,

Por cada 1.000

liquidaciones, habladores, afiches, resaltantes, saldos o promocién temporal y similar, mediante: habladores 1VEZ unidades
ubicados dentro de locales comerciales Por Dia;
Los medios publicitarios, ocasionales interiores, a través de indicadores de subastas, remates, realizacion, Por Mts2, Por Dia,
liquidaciones, habladores, afiches, resaltantes, saldos o promocién temporal y similar, mediante: las pancartas Asimismo, debe
026 2 VECES | presentar una fianza
equivalente al
impuesto a pagar
Los medios publicitarios, ocasionales como son: stands o mostradores publicitarios, colocados en el interior o Por Mts2. Por
exterior de los locales comerciales, centros comerciales, o inmuebles en general . !
027 2 VECES Dia
Péagina 2 de 3
028 Los medios publicitarios, en articulos de vestir como son: sombreros, gorras, delantales, franelas, camisas, Por cada 1000
bolsos, carteras, sombrillas, pelotas y otros objetos similares de distribucion gratuita; exceptuando los sefialados en objetos o fraccién de
el literal e del articulo 91 de la presente ordenanza 1VEZ 1000.
029 Los medios publicitarios, como son: los avisos de identificacion no luminosos ubicados en la fachada de los Por Mts2,mensual
establecimientos, que dan noticia del nombre de la empresa donde se instalen y de la actividad que realizan 2 VECES
030 Los medios publicitarios, como son: los avisos de identificacion luminosos ubicados en la fachada de los Por Mts2,mensual
establecimientos, que dan noticia del nombre de la empresa donde se instalen y de la actividad que realizan 2 VECES
Cada unidad mensual
prorrateable por el
Los medios publicitarios, como son: vitrinas y exhibidores ubicados en la via de circulacién estrictamente tiempo que permanezca
031 h P ! p 5 VECES su exhibicién con
peatonal, en lugares de propiedad publica o privada, se pagara -
propésitos
publicitarios
032 Los medios publicitarios, realizados en: aviones, dirigibles elevados por gas o aire caliente, mediante Por 1 Mts2 o fraccion
helicépteros y globos 2 VECES de 1 Mts2, solo hasta
cinco (5)
dias continuos
033 Los medios publicitarios, realizados en: globos cautivos transportables Cada unidad,
5 VECES mensual
034 Los medios publicitarios, realizados en: inflables, globos o similares, colocados en forma fija, pero de caracter Por 1 Mts2 o fraccién
eventual 2 VECES de 1 Mts2, solo hasta
cinco (5)
dias.
Los medios publicitarios, realizados en: vallas, vehiculos, anuncios o avisos de uso interior o exterior al
035 descampado ubicados, en sitios fijos, movil, o similares no luminosa ni iluminada 2 VECES Por Mts2. mensual
036 Los medios publicitarios, realizados en: vallas, vehiculos, anuncios o avisos de uso interior o exterior al Por Mts2, mensual
descampado ubicados, en sitios fijos, movil, o similares luminosos, iluminados, refractarios o similares. pagaran 2 VECES
Los medios publicitarios, realizados en: el interior de estadium, ampos deportivos o recreacionales, no luminosas
037 ni iluminados. 2 VECES Por Mts2. mensual
Los medios publicitarios, realizados en: el interior de estadium, campos deportivos o recreacionales, luminosa o
038 iluminada 2VECES Por Mts2, mensual
Los medios publicitarios, realizados en: postes y/o chupetas no luminosas, ni iluminadas, refractarias o similares, Por cara y por
039 pagaran 2 VECES | Mts2 o fraccion,
mensual
Los medios publicitarios, realizados en: postes y/o chupetas luminosas, iluminadas, refractarias o similares, Por cara y por
pagaran 2 VECES | Mts2 o fraccion ,
040 mensual
041 Los medios publicitarios, instalada en moéviles, casetas, paredes u otros espacios en los que se permita la Por cada unidad
propaganda y publicidad comercial combinada con servicios a la utilidad pablica de acuerdo con la presente 2 VECES mensual o por

ordenanza, pagara

fracciones de un
mes

UNIDAD DE CUENTA DINAMICA (UCD)
TIPO DE CAMBIO MONEDA DE MAYOR VALOR (TCMMV)
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Dada, firmada, sellada en el Sal6n de Sesiones del Concejo Municipal del Municipio GUANTA

del ESTADO ANZOATEGUI, a los U@ialidos, (22 dias del mes de Engos de Dos mil
Veinticuatro (2024). Afios 212° Afios de la Independencia, 163°de la Federacion.

T.S.U Luraime Cumana

Presidenta del Concejo Municipal

9 =
Abg. Elys|Vallejo

Secretaria del Concejo Municipal

Republica Bolivariana De Venezuela
Estado Anzodtegui

Municipio Guanta

En la ciudad de Guanta del Estado Anzodtegui, a los 17€.la (30) Dias del Mes de
M’ D __del Afio Dos Mil Veinticuatro (2024 ), Afio 212° de la Independencia y 163° de la

Federacion.
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